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كة تطوير للخدمات التعليمية : �ش النا�ش

كة تطوير للخدمات التعليمية  كة Binary Logic SA و�ش ن �ش  تم الن�ش بموجب اتفاقية خاصة ب�ي
ي المملكة العربية السعودية

)عقد رقم 2022/0010( للاستخدام �ف

Binary Logic SA 2022 © حقوق الن�ش

جــاع  ي أنظمة اســرت
المنشور أو تخزينه �ف جميع الحقوق محفوظة. لا يجوز نسخ أي جــزء مــن هــذا 

ي أو التسجيل أو غ�ي 
ونية أو ميكانيكية أو بالنسخ الضو�ئ البيانات أو نقله بأي شكل أو بأي وسيلة إلك�ت

ين.  ي من النا�ش ذلك دون إذن كتا�ب

كة  ــدار من قبل �ش
ُ
ونية لا ت : يحتوي هــذا الكتاب على روابــط إلى مواقع إلك�ت يُــر�ج ملاحظة ما يــ�ي

كــة Binary Logic تبذل قصارى جهدها لضمان دقــة هــذه الروابط  Binary Logic. ورغــم أنَّ �ش
ونية خارجية. وحداثتها وملاءمتها، إلا أنها لا تتحمل المسؤولية عن محتوى أي مواقع إلك�ت

كــات الــمــذكــورة هنا قــد تكون عــامــات تجارية  إشــعــار بالعلامات التجارية: أســمــاء المنتجات أو الــرش
ــلــة وتُــســتــخــدم فــقــط بــغــرض الــتــعــريــف والــتــوضــيــح ولــيــس هــنــاك أي نية  أو عـــامـــات تــجــاريــة مُــســجَّ
كــة Binary Logic وجــود أي ارتــبــاط أو رعاية أو تأييد من جانب مالكيي  ي �ش

لانتهاك الحقوق. تن�ف
 Outlook و   Windows Live و   Windows و   Microsoft عد تُ  . ن المعني�ي التجارية  الــعــامــات 
 Edge و  Bing و  OneDrive و  Skype و  OneNote و  PowerPoint و   Excel و   Access و
 Office 365 و   MakeCode و  Visual Studio Code و   Teams و  Internet Explorer و 
 Google عد  وتُ  .Microsoft Corporation كة ل�ش لة  مُسجَّ تجارية  أو علامات  تجارية  علامات 
و Gmail و Chrome و Google Docs و Google Drive و Google Maps و Android و 
عد Apple و iPad و  كة Google Inc. وتُ لة ل�ش YouTube علامات تجارية أو علامات تجارية مُسجَّ
كة  لة ل�ش iPhone و Pages و Numbers و Keynote و iCloud و Safari علامات تجارية مُسجَّ
 .Document Foundation كــة  لــرش لة  مُسجَّ تــجــاريــة  عــامــة   LibreOffice ــعــد  وتُ  .Apple Inc
تمتلكها  تــجــاريــة   عــامــات   WhatsApp و   Instagram و   Messenger و   Facebook ــعــد  وتُ
.Twitter، Inc كــة ــعــد Twitter عــامــة تــجــاريــة لــرش كـــات الــتــابــعــة لــهــا. وتُ كـــة Facebook والـــرش  �ش

 .Scratch لـــفـــريـــق  تـــجـــاريـــة  عــــامــــات   Scratch Cat و   Scratch وشــــعــــار   Scratch اســـــم  يـــعـــد 
كـــة لـــرش مــســجــلــة  تـــجـــاريـــة  عــــامــــات  أو  تـــجـــاريـــة  عــــامــــات   Python وشـــــعـــــارات  "Python"  تـــعـــد 

 .Python Software Foundation
 Open .التعليمية Micro: bit هما علامتان تجاريتان لمؤسسة micro: bit وشعار micro: bit 
ن  Roberta هيي علامة تجارية مسجلة لـ Fraunhofer IAIS. تُعد VEX و VEX Robotics علامت�ي

.Innovation First, Inc. كة ي خدمة ل�ش ن أو علام�ت تجاريت�ي

كات أو المنظمات المذكورة أعلاه هذا الكتاب أو تصرح به أو تصادق عليه. ولا ترعى ال�ش

حاول النا�ش جاهدا تتبع ملاك الحقوق الفكرية كافة، وإذا كان قد سقط اسم أيٍّ منهم سهوًا فسيكون 
ي أقرب فرصة.

من دواعيي سرور النا�ش اتخاذ التداب�ي اللازمة �ف
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ي الثانوي 
 عدد الساعات الدراسية لكل درس للصف الثا�ن

) ي
)الفصل الدراسيي الثا�ن

)Graphic Design( عدد الحصص الدراسيةالوحدة الأولى: التصميم الرسوميي

)Graphic Design( 3الدرس الأول: التصميم الرسوميي

)Design a poster( ي
: تصميم ملصق إعلا�ن ي

3الدرس الثا�ن

3الدرس الثالث: الإعلانات المتحركة

وع الوحدة 3م�ش

12إجماليي عدد حصص الوحدة الأولى

ي
و�ن الوحدة الثانية:  التسويق الإلك�ت

ي
و�ن 2الدرس الأول: مفهوم التسويق الإلك�ت

ي
و�ن يد الإلك�ت : التسويق ع�ب ال�ب ي

2الدرس الثا�ن

ي
و�ن يد الإلك�ت 3الدرس الثالث: حملة التسويق ع�ب ال�ب

وع الوحدة 2م�ش

9إجماليي عدد حصص الوحدة الثانية

)HTML( ي ز النص التشع�ب مجة المتقدمة باستخدام لغة ترم�ي الوحدة الثالثة: ال�ب

)Responsive Web Design( ونية 3الدرس الأول: التصميم المستجيب للمواقع الإلك�ت

)Interactive website( ي التفاعليي
و�ن : الموقع الإلك�ت ي

3الدرس الثا�ن

)Digital Newsletter( 3الدرس الثالث: الرسائل الإخبارية الرقمية

وع الوحدة 2م�ش

11إجماليي عدد حصص الوحدة الثالثة

1اخت�ب نفسك

33إجماليي عدد حصص جميع الوحدات



وصف الوحدة
عزيزي المعلم

ــج منتــج أو خدمــة معينــة،  ـ ـ ـ ويـ الهــدف العــام مــن الوحــدة أن يتعلــم الطلبــة كيفيــة إنشــاء حملــة تســويقية ناجحــة ل�ت
 ، ي

ويــــــج، وملصق إعلا�ن ي التصميــم الرســوميي باســتخدام برامــج التصميــم، وتصميــم شــعار لحملة ال�ت
وتطويــر مهاراتهــم �ف

ــج لهــذا المنتــج أو الخدمــة. ـ ـ ـ ويـ ز فيــه أهــم المعلومــات اللازمــة لل�ت وإعــان متحــرك تــرب

م
ُّ
 نواتج التعل

التعرف على المفهوم الأساسيي للإعلان.	<

>	. ز المبادئ الأساسية للتصميم الرسوميي تمي�ي

>	. ز عناصر التصميم الرسوميي تمي�ي

ن الرسومات المتجهة والرسومات النقطية.	< ز ب�ي التمي�ي

إنشاء شعار باستخدام برنامج إنكسكيب.	<

إنشاء ملصق باستخدام برنامج إنكسكيب.	<

إنشاء الرسوم المتحركة بتنسيق التبادل الرسوميي )GIF( باستخدام برنامج جمب.	<

 الوحدة الأولى

)Graphic Design( التصميم الرسوميي
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المصادر والملفات والأدوات والأجهزة المطلوبة

المصادر

كتاب التقنية الرقمية 2-2 

نظام المسارات 

السنة الثانية

الدروس

)Graphic Design( عدد الحصص الوحدة الأولى: التصميم الرسوميي
الدراسية

)Graphic Design( 3الدرس الأول: التصميم الرسوميي

)Design a poster( ي
: تصميم ملصق إعلا�ن ي

3الدرس الثا�ن

3الدرس الثالث: الإعلانات المتحركة

وع الوحدة 3م�ش

12إجماليي عدد حصص الوحدة الأولى
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الملفات الرقمية

ي  " الإثرائيــة، ويمكــن للطلبــة الوصــول إلى المســتندات الــيت ن يمكــن للمعلــم الوصــول لهــذه المســتندات عــى منصــة "عــني
" الإثرائيــة. ن ي منصــة "عــني

ي كتــاب الطالــب، باســتخدام الكتــاب الرقــ�ي الــذي تــم تحميلــه �ف
تظهــر �ف

ai.التمر	<

png.التمور 	<

png.الشعار 	<

png.الشعار 	<

jpg.بدون عنوان 	<

png.صورة الموقع	<

svg.الشعار	<

: " الإثرائية، وهيي ن يمكنك الوصول للحلول أو الملفات النهائية للتدريبات على منصة "ع�ي

final.svg_الشعار	<

final.jpg_مهرجان التمور	<

final.svg_مهرجان التمور	<

>	Extra Large_final.jpg

>	Large_final.jpg

>	Logo.gif

>	Medium_final.jpg

>	Small_final.jpg

final.svg_طبقات	<

الأدوات والأجهزة

>	)Inkscape( إنكسكيب

>	)GIMP( جمب

>	)Microsoft Photos( صور مايكروسوفت
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الوحدة الأولى/ الدرس الأول

)Graphic Design( التصميم الرسوميي

وصف الدرس
الهــدف العــام مــن الــدرس هــو التعــرف عــى مفاهيــم التســويق والإعــان )Advertising(، وكذلــك التصميــم 
ن الرســومات المتجهــة  ز بــني الرســوميي وأنواعــه ومبادئــه وعنــاصره وأشــكاله وأدواتــه وبرامجــه المختلفــة، والتميــزي

ي الإعــان.
والرســومات النقطيــة، والتعــرف عــى أهميــة وجــود الشــعار )Logo( �ف

م
ُّ
نواتج التعل

معرفة مفهوميي التسويق والإعلان.	<

ن أنواع وسائل الإعلان.	< ز ب�ي التمي�ي

ال.	< توضيح مواصفات الإعلان الفعَّ

معرفة مفهوم التصميم الرسوميي وأنواعه.	<

تحديد مبادئ التصميم الرسوميي وعناصره.	<

ن تصميم تجربة المستخدم، وتصميم واجهة المستخدم.	< ز الاختلاف ب�ي تمي�ي

التعرف على برامج التصميم الرسوميي المدفوعة والمجانية.	<

ن الرسومات المتجهة والرسومات النقطية.	< ز الاختلاف ب�ي تمي�ي

ي الإعلان.	<
معرفة أهمية وجود الشعار �ف

ن أنواع الشعارات.	< ز الاختلافات ب�ي تمي�ي

تصميم شعار باستخدام برنامج إنكسكيب.	<

الدرس الأول

)Graphic Design( الوحدة الأولى: التصميم الرسوميي
عدد الحصص 

الدراسية

)Graphic Design( 3الدرس الأول: التصميم الرسوميي

11



ة 	 نقاط مهمَّ

ن الرســومات المتجهــة والرســومات النقطيــة. وضّــح لهــم أن الرســومات المتجهة تحافظ 	< قــد يخلــط بعــض الطلبــة بــني
. ي لا تحافــظ عــى جودتها عنــد التكب�ي ، بخــاف الرســومات النقطيــة الــيت عــى جودتهــا عنــد التكبــري والتصغــري

ح غــري 	< ي الــرش
ي )Noto Kufi( الموضــح �ف ي برنامــج إنكســكيب )Inkscape(، قــد يكــون الخــط العــر�ب

عنــد التطبيــق �ف
ــه الطلبــة لاختيــار خــط آخــر مــن قائمــة الخطــوط. ي جهــاز الطالــب، وجِّ

متوفــر �ف

قــد يحفــظ الطلبــة أعمالهــم بصيــغ غــري صيغــة png؛ فيظهــر الشــعار بخلفيــة بيضــاء. وضّــح لهــم أهميــة حفــظ 	<
الصــور بصيغــة png؛ للحصــول عــى شــعار بخلفيــة شــفافة.

التمهيد 	 

ي تحضــري الــدرس والإعــداد لــه، إضافــة إلى بعــض 
ي يمكــن أن تســاعدك �ف احــات الــيت عزيــزي المعلــم، إليــك بعــض الاق�ت

ي الــدرس:
النصائــح الخاصــة بتنفيــذ المهــارات المطلوبــة �ف

>	: " الإثرائية، وهيي ن يمكن للطالب الوصول لمستندات هذا الدرس من خلال الكتاب الرقميي على منصة "ع�ي

• ai.التمر	

>	: " الإثرائية، وهيي ن يمكنك الوصول للحلول أو الملفات النهائية للتدريبات على منصة "ع�ي

• final.svg_الشعار	

اجذب اهتمام الطلبة من خلال طرح الأسئلة التالية:	<

• ما آخر إعلان شاهدتموه؟ وماذا أعجبكم فيه؟	

• ما مواصفات الإعلان الجيد من وجهة نظركم؟	

• كيف يمكن تصميم الإعلان؟	

• ما الخطوات التي تتبعها عندما ترغب بتسويق منتج أو خدمة؟	

12
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أهميــة 	< للطلبــة  ن  بــنيّ الــدرس،  مــن  للهــدف  تقديمــك  بعــد 
مجــال  ي 

�ف  )Graphic Design( الرســوميي  التصميــم 
والخدمــات. للمنتجــات  العمــاء  وجــذب  التســويق، 

الأساســية 	< والعنــاصر  التســويق،  مفهــوم  حــول  ناقشــهم 
الحمــات  إنشــاء  كات مراعاتهــا عنــد  الــرش ي يجــب عــى  الــيت

لتســويقية. ا

ودوره 	< وأهميتــه،  الإعــان،  مفهــوم  ذلــك  بعــد  لهــم  ن  بــنيّ
موضحًــا  ن  المســتهلك�ي عــى  ه  وتأثــري التســويق،  عمليــة  ي 

�ف
المختلفــة. وســائله 

التدريــب الأول؛ وذلــك لربــط مفاهيــم 	< ــه الطلبــة لحــل  وجِّ
مــن فهمهــم. بواقــع حياتهــم، والتحقــق  الــدرس 

كل 	< مــن  واطلــب  متكافئــة،  لمجموعــات  الطلبــة  ــم  قسِّ
ــال، ثــم ناقشــهم  مجموعــة دراســة مواصفــات الإعــان الفعَّ

الراجعــة. التغذيــة  وقــدم  حولهــا، 

خطوات تنفيذ الدرس	 

27



14

، والأنــواع الشــائعة لــه، 	< وضــح للطلبــة مــا التصميــم الرســوميي
وناقشــهم حــول الحالــة الأفضــل لاســتخدام كل نــوع مــن هــذه 

الأنــواع.

ام بهــذه 	< ز ن لهــم مبــادئ التصميــم الرســوميي وأهميــة الالــزت  بــنيِّ
الإعــان. غايــة  لتحقيــق  المبــادئ 

>	 ، الرســوميي التصميــم  لعنــاصر  وانتقــل  ح،  الــرش ي 
�ف اســتمر 

ي وتشــكل 
ي تمثــل الوحــدات الأساســية لأي تصميــم مــر�ئ والــيت

التصميــم. هيكليــة 

عنــاصر 	< مــن  عنــر  لــكل  المختلفــة  الخيــارات  لهــم  وضّــح 
التصميــم.  ي 

�ف توظيفهــا  وكيفيــة   ، الرســوميي التصميــم 

ن 	< ، والفــرق بــني ح لهــم أشــكال التصميــم الرســوميي بعــد ذلــك، ا�ش
 ،)User Experience - UX( تصميــم تجربــة المســتخدم
 ،)User Interface - UI( المســتخدم  واجهــة  وتصميــم 

واذكــر أمثلــة لــكل منهمــا.

واجهــة 	< وتصميــم  المســتخدم  تجربــة  تصميــم  تأثــري  ن  بــنيّ
ة  لفــرت ي 

و�ن الإلكــرت المتجــر  ي 
�ف العميــل  بقــاء  عــى  المســتخدم 

المبيعــات. نمــو  احتماليــة  يزيــد  ممــا  أطــول؛ 

فهمهــم 	< مــن  للتحقــق  ؛  ي
الثــا�ن التدريــب  لحــل  الطلبــة  ــه  وجِّ

المســتخدم. وتجربــة  المســتخدم  لواجهــة 

>	 ، ن برامــج وأدوات التصميــم الرســوميي اطلــب منهــم المقارنــة بــني
وتقديــم فكــرة عــن كل أداة.

27
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ن الرســومات المتجهة 	< بعــد ذلــك، وضــح للطلبــة الاختلاف ب�ي
ي الاختلافات.

والرسومات النقطية، وناقشهم �ف

ي 	<
�ف وجــوده  وأهميــة   ،)Logo( الشــعار  مفهــوم  لهــم  وضّــح 

لــه. العمــاء  ي 
تلــقي وكيفيــة  الإعــان، 

كل 	< مــن  اطلــب  للمجموعــات،  الســابق  ــع  ـ ـ ـ التوزيـ بنفــس 
المختلفــة  الشــعارات  أنــواع  ن  بــني الفــرق  مناقشــة  مجموعــة 

نــوع. لــكل  أمثلــة  وتقديــم 

>	 ،)Inkscape( ي برنامــج إنكســكيب
انتقــل للتطبيــق العمــ�ي �ف

ــر الطلبــة بأهميــة تحديــد الصــور والنصوص وغاية الشــعار 
ّ
وذك

قبــل البــدء بالتصميــم.

ي 	<
�ف المختلفــة  طــة  والأ�ش إنكســكيب  برنامــج  واجهــة  ح  ا�ش

يــط التحكــم بــالأدوات،  يــط الأوامــر، و�ش صفحتــه الرئيســة )�ش
ونوافــذ  الأدوات،  صنــدوق  وكذلــك  الالتقــاط(،  يــط  و�ش

الألــوان. ولــوح  الخصائــص، 
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الشــعار 	< وفــق  أبعــاده  تحديــد  مــع  جديــدًا،  مســتندًا  أضــف 
للطباعــة. المخصــص  الــورق  وحجــم  المطلــوب 

اد 	< أضــف صــورة الشــعار مــن قائمــة ملــف )File(، ثــم اســت�ي
بالشــعار. المرتبــط  النــص  ثــم أضــف   ،)Import(

بعــد ذلــك، أضــف التنســيقات اللازمــة للصــورة والنــص، مــع 	<
المتجــه؛ للحفــاظ عــى  النــوع  مــن  الشــعار  مراعــاة أن يكــون 

التكبــري والتصديــر. جودتــه عنــد 

>	 )File( ي النهايــة، صــدّر الشــعار كصــورة، مــن قائمــة ملــف
�ف

.)Export( تصديــر  ثــم 

شــعار 	< وتصميــم   ، العمــ�ي بالتطبيــق  للبــدء  الطلبــة  ــه  وجِّ
مهرجــان التمــور، وتطبيــق خطــوات التصميــم، والتنســيقات 

شــعار. لــكل  اللازمــة 

بعــد انتهائهــم، وجههــم لأخــذ جولــة والاطــاع عــى تصاميــم 	<
ي التصميــم.

زملائهــم، وتطويــر أفكارهــم �ف

لتوســيع 	< الثالــث؛  التدريــب  لحــل  ذلــك  بعــد  الطلبــة  ــه  وجِّ
امــج الأخــرى للتصميــم،  ــم والتحقــق مــن معرفتهــم بال�ب

ّ
التعل

المتجهــة  الرســومات  ن  بــني الفــرق  ز  لتميــزي الرابــع؛  والتدريــب 
النقطيــة. والرســومات 

وع 	< ل كمــرش ز المــزن ي 
�ف الخامــس  التدريــب  حــل  منهــم  اطلــب 

الــدرس. لهــذا 

27

28

28
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27

ات  نت الن�ش ي الصحف من أمثلة وســائل الإعلام المطبوعة، ومن أمثلة وســائل الإعلام ع�ب الإن�ت
الإعلانات �ف

ي تظهر عند استخدام التطبيقات على الهاتف.
الإخبارية، ومن أمثلة وسائط الهواتف الذكية الإعلانات ال�ت

موقــع  المســتخدم  بتجربــة  تهتــم  ي 
والــيت  ،Dropbox موقــع  المســتخدم  بواجهــة  تهتــم  ي 

الــيت المواقــع  مــن 

.Duolingo

يمكــن أيضًــا إنشــاء شــعار باســتخدام Adobe Illustrator و Vectr و Affinity Designer لأنهــا تطبيقــات 

نامــج إنكســكيب. امــج التصميــم الرســوميي مماثلــة ل�ب مجانيــة ل�ب

حل التدريبات
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عنــد تكبــري ملــف Png )وهــو مــن نــوع صــورة نقطيــة(  تصبــح الصــورة منقطة فتفقــد جودتها، أما ملــف ai فعند 

ه )وهــو عبــارة عــن صــورة متجهــة( فــإن الصــورة لا تفقد جودتهــا ولا يتم تقطيعها. تكبــري

28

تلميح:  

حهــا بالكتــاب  ي تــم �ش ــر الطلبــة بالرجــوع للخطــوات الــيت
ّ
لتصميــم الشــعار، ذك

رهــم بتصديــر الشــعار كملــف png حــىت تكــون الخلفيــة 
ّ
عنــد الحاجــة، وذك

شــفافة.
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ي
الوحدة الأولى/ الدرس الثا�ن

)Design a poster( ي
تصميم ملصق إعلا�ن

ي
الدرس الثا�ن

)Graphic Design( الوحدة الأولى: التصميم الرسوميي
عدد الحصص 

الدراسية

)Design a poster( ي
: تصميم ملصق إعلا�ن ي

3الدرس الثا�ن

وصف الدرس
ويــــــج لمهرجــان  ؛ لل�ت ي باســتخدام مبــادئ التصميــم الرســوميي

الهــدف العــام مــن الــدرس هــو تصميــم ملصــق إعــا�ن
ي المملكــة العربيــة الســعودية.

التمــور الــذي ســيقام �ف

م
ُّ
نواتج التعل

ي وتنسيقها.	<
ي مستند الملصق الإعلا�ن

إدراج الصور �ف

ي وتنسيقه.	<
ي مستند الملصق الإعلا�ن

إدراج عنصر �ف

تحويل العناصر إلى مسارات.	<

>	.)Bezier Curves( ير ز إنشاء منحنيات ب�ي

ي برنامج إنكسكيب.	<
 نسخ ولصق العناصر �ف

ي وتنسيقها.	<
ي مستند الملصق الإعلا�ن

إضافة النصوص والعناوين �ف

تصدير الملصق كصورة.	<
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ة 	 نقاط مهمَّ

ي الدعايــة 	<
ن لهــم اســتخدامها �ف قــد يظــن بعــض الطلبــة أن الملصقــات الإعلانيــة خاصــة بمنتــج أو خدمــة فقــط، بــنيِّ

والتســويق للمهرجانــات والفعاليــات المختلفــة.

ورة 	< ن لهــم ض� قــد يحــاول بعــض الطلبــة إجــراء تعديــات عــى عنــاصر التصميــم، ولكــن لا تظهــر هــذه التعديــات، بــنيّ
تحديــد العنــر الــذي يرغبــون بالتعديــل عليــه قبــل إجــراء التعديــل.

قــد يفقــد بعــض الطلبــة عملهــم بعــد تصديــر التصميــم، وضــح لهــم أهميــة حفــظ ملــف إنكســكيب للتعديــل عــى 	<
التصاميــم لاحقًــا.

التمهيد 	 

ي تحضــري الــدرس، والإعــداد لــه، إضافــة إلى بعــض 
ي يمكــن أن تســاعدك �ف احــات الــيت عزيــزي المعلــم، إليــك بعــض الاق�ت

ي الــدرس:
النصائــح الخاصــة بتنفيــذ المهــارات المطلوبــة �ف

>	: " الإثرائية، وهيي ن يمكن للطالب الوصول لمستندات هذا الدرس من خلال الكتاب الرقميي على منصة "ع�ي

• png.التمور	

• png.الشعار	

• jpg.بدون عنوان	

• png.صورة الموقع	

>	: " الإثرائية، وهيي ن يمكنك الوصول للحلول أو الملفات النهائية للتدريبات على منصة "ع�ي

• final.jpg_مهرجان التمور	

• final.svg_مهرجان التمور	
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خطوات تنفيذ الدرس	 

اجذب اهتمام الطلبة من خلال طرح الأسئلة التالية:	<

• كيف يمكن التسويق للمهرجانات والفعاليات؟	

• أين يمكن أن تجد الملصقات الإعلانية؟	

• ما المعلومات التي يجب تضمينها في الملصقات الإعلانية للمهرجانات؟	

كيفيــة 	< حــول  الطلبــة  ناقــش  الــدرس،  مــن  للهــدف  تقديمــك  بعــد 
ومــا  الإعــان،  شــاهدوا  أيــن  المختلفــة:  المهرجانــات  عــن  معرفتهــم 

محتــواه؟

>	. ي
، طبّق خطوات تصميم الملصق الإعلا�ن باستخدام البيان العمليي

اضبــط 	< ثــم  جديــدًا،  مســتندًا  ئ  وأنــئش إنكســكيب،  برنامــج  افتــح 
الملصــق. حجــم  إعــدادات 

خــال 	< مــن  الملصــق  لخلفيــة  صــورة  إدراج  كيفيــة  للطلبــة  وضّــح 
إعداداتهــا. واضبــط  نامــج،  لل�ب ادها  اســت�ي

الأدوات 	< صنــدوق  مــن  المختلفــة  العنــاصر  أضــف  ذلــك،   بعــد 
)Tool Box(، واضغط على )Fill and Stroke( لتعبئة العنصر.

عتامــة 	< ودرجــة  والإضــاءة،  والتشــبع،  اللــون،  رمــز كــود  لهــم  وضــح 
العنــاصر. ألــوان  لضبــط  اللــون؛ 
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ن 	< وبــنيّ مســارات،  إلى  العنــاصر  تحويــل  كيفيــة  للطلبــة  وضــح 
الأشــكال  مــع  التحكــم  عمليــة  لتســهيل  تحويلهــا  أهميــة  لهــم 
الشــكل  زوايــا  ي 

�ف  )Nodes( العقــد  يل 
ّ
وتشــك والمضلعــات، 

بســهولة. وتعديلــه  لتحريكــه 

لإنشــاء 	<  )Bezier Curves( يــر  ز ب�ي منحنيــات  لهــم  وضّــح 
الصــورة. حــول  منحنيــة  خطــوط 

ــه الطلبــة لحــل التدريــب الأول؛ للتحقــق مــن قدرتهــم عــى 	< وجِّ
يــر. ز ب�ي اســتخدام منحنيــات 

44

تكــرار 	< مــن خــال  العنــر  وضــح للطلبــة طريقــة نســخ ولصــق 
المنحنيــة. الخطــوط 

ــا للملصــق: مــن صنــدوق الأدوات، اخــرت أداة النــص 	<
ً
أضــف عنوان

)Text Tool(، واكتــب "مهرجــان التمــور".

الخــط ونوعــه ولونــه، 	< النــص، واخــرت حجــم  اضبــط خصائــص 
النــص. تغيــري جميــع خصائــص  للطلبــة كيفيــة  ن  وبــنيّ

؛ للتحقــق مــن تمكنهــم مــن 	< ي
ــه الطلبــة لحــل التدريــب الثــا�ن وجِّ

وتعديــل خصائصــه. النــص  إضافــة 

44
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وذلــك 	< كالظــل،  النــص  عــى  ات  التأثــري بعــض  طبــق 
الظــال  اخــرت   :)Filter( التصفيــة  عوامــل  قائمــة  مــن 
الظــل  إســقاط  ثــم   ،)Shadows and Glows(  واللمعــان 

.)Drop Shadow(

ي مــن المهم إضافتها 	< بعــد ذلــك، ناقــش الطلبــة حــول البيانات ال�ت
ي الإعلان.

ي الملصق، وموضعها �ف
�ف

ي 	<
الملصــق، و�ف مــن  الجانــب الأيمــن  ي 

ــخ �ف ـ ـ ـ التاريـ بيانــات  أضــف 
الجــزء الســفليي أضــف صــورة الموقــع والمعلومــات المتاحــة عنــه.

امتــداد 	< ن  بــني الفــرق  حــول  ناقشــهم   ، العمــ�ي التطبيــق  نهايــة  ي 
�ف

الصــور png، وامتــداد jpeg، وأي الامتداديــن يناســب الملصــق 
. ي

الإعــا�ن

>	  jpeg بالامتــداد  الملصــق كصــورة  تصديــر  لهــم كيفيــة  وضــح 
لاحقًــا. عليــه  للتعديــل  الملــف  حفــظ  وكيفيــة 

معرفتهــم 	< مــن  للتحقــق  الثالــث؛  التدريــب  لحــل  الطلبــة  ــه  وجِّ
الملصقــات. لتصميــم  الأخــرى  امــج  بال�ب

الرابــع؛ 	< التدريــب  ي 
�ف المطلــوب  لتنفيــذ  وجههــم  ذلــك،  بعــد 

ي برنامــج 
للتحقــق مــن تمكنهــم مــن تطبيــق مهــارات التصميــم �ف

نكســكيب إ

؛ بهــدف 	< ليزي
 كلــف الطلبــة لتنفيــذ التدريــب الخامــس كواجــب مــزن

ي هــذا الــدرس.
ي تعلموهــا �ف تطبيــق مهــارات التصميــم الــيت

45
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تلميح: 

شــجع الطلبــة عــى مراجعــة الجــزء العمــ�ي مــن الــدرس الــذي يشــري إلى كيفيــة 
يضغطــون  ثــم   Bezier Curves أداة  الطلبــة  العقــد. سيســتخدم  إدخــال 
بــزر الفــأرة حــول الدائــرة لإنشــاء نقطــة نهايــة، ثــم يســحبون نقــاط التحكــم 

ي يريدونهــا. لتشــكيل المنحــىن بالطريقــة الــيت

تلميح: 

نمــط  اختيــار  أجــل  مــن  الحاجــة  عنــد  للــدرس  الرجــوع  عــى  الطلبــة  شــجع 
الحــروف. عــى  التظليــل  وتأثــري  ولونــه  وحجمــه  المناســب  الخــط 

حل التدريبات

44
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تلميح: 

ي البدايــة لتحديــد الأبعــاد، ووضــع شــعار مدرســتهم 
ــه الطلبــة �ف لإنشــاء الخطــاب، وجِّ

اســم مدرســتهم  الأول، وكتابــة  للــدرس  الخامــس  التدريــب  ي 
�ف بإنشــائه  قامــوا  الــذي 

 >- ملــف  فــوق:  بالنقــر  إنكســكيب  ي 
�ف الخطــاب  أبعــاد  الشــعار.يمكن ضبــط  أســفل 

.)A4( : ي  خيــار التنســيق، اخــرت
ثــم �ف خصائــص المســتند، 

تلميح: 

ي  الــيت الأدوات  باســتخدام  مدرســتهم  لمســابقة  ملصــق  إنشــاء  عــى  الطلبــة  شــجع 
الــدرس. هــذا  ي 

�ف تعلموهــا 

45

يمكن استخدام برامج مثل: Adobe Illustrator و Vectr و Affinity Designer لإنشاء ملصق؛ 

لأنها كلها برامج تصميم رســومات.



الوحدة الأولى/ الدرس الثالث 

الإعلانات المتحركة

وصف الدرس
ا باســتخدام برنامــج جمــب )GIMP(، ويضيفــون 

ً
ــا متحــرك

ً
ئ الطلبــة إعلان الهــدف العــام مــن الــدرس هــو أن ينــئش

ات الحركيــة عليــه. بعــض التأثــري

م
ُّ
نواتج التعل

ي برنامج إنكسكيب.	<
إنشاء الطبقات �ف

تكرار الطبقات المختلفة عند تكوين الصور الرقمية.	<

>	.)GIMP( إنشاء رسم متحرك باستخدام برنامج جمب

>	.)GIF( تصدير الرسوم المتحركة بتنسيق التبادل الرسوميي

الدرس الثالث

)Graphic Design( الوحدة الأولى: التصميم الرسوميي
عدد الحصص 

الدراسية

6الدرس الثالث: الإعلانات المتحركة
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ة 	 نقاط مهمَّ

ن لهــم 	< ي برنامــج جمــب؛ ممــا يجعــل الحركــة تظهــر بصــورة مشــوهة، بــنيّ
قــد لا يرتــب بعــض الطلبــة طبقــات الصــور �ف

-كب�ي جــدًا(؛ لتظهــر الحركــة بشــكل ســليم. -متوســط-كب�ي تيبهــا )صغ�ي ام ب�ت ز أهميــة الالــزت
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ي فهــم فكــرة طبقــات الصــور، اعــرض لهــم 4 ورقــات فــوق بعضهــا بحيــث تمثــل كل 	<
قــد يجــد بعــض الطلبــة صعوبــة �ف

ي كل ورقــة يمكــن الرســم والتعديــل بمــا لا يؤثــر عــى الصفحــات الأخــرى.
ورقــة طبقــة، و�ف

قــد يخــ�ئ بعــض الطلبــة عنــد تكــرار الطبقــات وتعديــل اســم وأبعاد كل طبقة، وضّح لهم أهمية مراجعة المســميات 	<
والأبعــاد بعــد الانتهاء مــن تكرار الطبقات.

التمهيد 	 

ي تحضــري الــدرس والإعــداد لــه، إضافــة إلى بعــض 
ي يمكــن أن تســاعدك �ف احــات الــيت عزيــزي المعلــم، إليــك بعــض الاق�ت

ي الــدرس:
النصائــح الخاصــة بتنفيــذ المهــارات المطلوبــة �ف

>	: " الإثرائية، وهيي ن يمكن للطالب الوصول لمستندات هذا الدرس من خلال الكتاب الرقميي على منصة "ع�ي

• svg.الشعار	

>	: " الإثرائية، وهيي ن يمكنك الوصول للحلول أو الملفات النهائية للتدريبات على منصة "ع�ي

• 	Extra Large_final.jpg

• 	Large_final.jpg

• 	Logo.gif

• 	Medium_final.jpg

• 	Small_final.jpg

• final.svg_طبقات	

اجذب اهتمام الطلبة من خلال طرح الأسئلة التالية:	<

• أين يمكن أن تجدوا إعلانات متحركة؟	

• هل تفضلون الإعلانات الثابتة أم المتحركة؟ ولماذا؟	

• هل تجذبكم سرعة الإعلان، أم بطؤه، ولماذا؟	



خطوات تنفيذ الدرس	 
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عــى 	< يحتــوي  موقعًــا  افتــح  الــدرس،  مــن  للهــدف  تقديمــك  بعــد 
ي تفاصيــل هــذه الدعايــة ومــا 

دعايــة متحركــة، وناقــش الطلبــة �ف
عنــاصر. مــن  تحويــه 

ن لهــم أن الإعلانــات المتحركــة لهــا عــدة مســميات منهــا اللافتة 	< بــنيّ
ونيــة المتحركــة )Animated Web Banner(، وســيتم  الإلك�ت

ي هــذا الدرس.
اســتخدامها �ف

ــا، تعتمــد 	< وضــح لهــم أن فكــرة حركــة الشــعار الــذي يكــرب تدريجيًّ
-متوســط- )صغ�ي مختلفــة  أحجــام  ــع  ـ بأربـ الصــورة  تكــرار  عــى 

-كبــري جــدًا( مــن خــال برنامــج إنكســكيب وتصديرهــا، ثــم  كب�ي
اســتخدام برنامــج جمــب لإنشــاء الرســوم المتحركــة. وضــح لهــم 
أن الأربــــع أحجــام هيي مجــرد مثــال، وقــد تكــون أك�ث أو أقل حســب 

الإعــان. حاجــة 

وجههــم لحــل التدريــب الثالــث؛ للتحقــق مــن أنهــم فهمــوا الفــرق 	<
ي والشــعار.

ن الملصــق الإعــا�ن بــني

42

، افتــح برنامــج إنكســكيب، ثــم أضــف 	< باســتخدام البيــان العمــ�ي
ي الــدروس الســابقة.

صــورة شــعار التمــور الــذي تــم إنشــاؤه �ف

مــن 	< تكرارهــا:  وكيفيــة  الطبقــات  تعنيــه  مــا  لهــم  ح  ا�ش
والعنــاصر  الطبقــات  ثــم   ،)Layer( الطبقــة   قائمــة 

.)Layers and Objects(

وأســماءها 	< أحجامهــا  وعــدّل  مــرات،  ــع  ـ أربـ الشــعار  طبقــة  كــرر 
كل  خصائــص  واضبــط  جــدًا(،  -كب�ي  -متوســط-كب�ي )صغ�ي

الطالــب. بكتــاب  الموضحــة  الأبعــاد  وفــق  صــورة 
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التصديــر 	< خيــارات  مــن  طبقــة  كل  صــدّر  ذلــك،  بعــد 
فقــط المحــدد  تصديــر  ثــم   ،)Export Options( 

.)Export Selected Only( 

ي 	<
بعــد تصديــر الصــور مــن برنامــج إنكســكيب، أضــف الصــور �ف

ثــم   )File( ملــف قائمــة  مــن  برنامــج جمــب كطبقــات، وذلــك 
.)Open as Layers( فتــح كطبقــات 

ي جمــب بحيــث تكــون الصــورة ذات 	<
تأكــد مــن ترتيــب الصــور �ف

الشــعار الصغــري بالأعــى، يليهــا الشــعار المتوســط، ثــم الشــعار 
، ثــم الشــعار الكبــري جــدًا. الكبــري

الطبقــات 	< تحديــد كل  عــن طريــق  تتــم  الحركــة  أن  لهــم  وضــح 
ن إطــارات )Frame( المتحركــة، مــع ضبــط  ن التأخــري بــني وتعيــني

ي للعمــل.
التأخــري عــى 200 ملــ�ي ثانيــة عنــد التصديــر النهــا�ئ

بتنســيق 	< المتحركــة  الرســوم  إعــدادات  اضبــط  ذلــك،  بعــد 
ي نافذة 

ح لهم لوح المعلومات �ف التبادل الرسوميي )GIF(، وا�ش
.)Animation Playback( المتحركــة  الرســوم  تشــغيل 

وجــه الطلبــة لحــل التدريــب الأول للتحقق من فهمهم لتنســيق 	<
.)GIF( التبادل الرسوميي

بتنســيق 	< المتحركــة  الرســوم  تصديــر  خطــوات  لهــم  وضــح 
.)GIF( الرســوميي  التبــادل 

اســتيعابهم 	< مــن  للتحقــق  ؛  ي
الثــا�ن التدريــب  حــل  منهــم  اطلــب 

المتحركــة. الرســوم  إنشــاء  عنــد  الطبقــات  تيــب  ل�ت

للتحقــق 	< ؛  ليزي
 مــزن الرابــع كواجــب  التدريــب  لحــل  الطلبــة  وجــه 

الــدرس. ي 
�ف الــواردة  المهــارات  تنفيــذ  عــى  مــن قدرتهــم 

58

58
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ي نهايــة الــدرس، وضّــح للطلبــة أن هنــاك برامــج وتقنيــات أخــرى تُســتخدم 	<
�ف

ي الوحــدة، اســتعرضها وناقشــها 
ي تــم التعــرّف عليهــا �ف امــج الــيت كبدائــل لل�ب

معهــم.

الوحــدة، 	< هــذه  ي 
�ف الطلبــة  تعلمــه  مــا  عــى  الضــوء  ألــقِ  الوحــدة،  نهايــة  ي 

�ف
لمصطلحاتهــا. فهمهــم  مــدى  واختــرب 

فهــرس 	< ي 
�ف وردت  ي  الــيت المهمــة  الوحــدة  بمصطلحــات  الطلبــة  ــر 

ّ
ذك

 . ت لمصطلحــا ا

وع الوحدة  م�ش
ي عنــوان 	<

وع قبــل البــدء فيــه، بالتفكــري �ف حــث الطلبــة عــى التخطيــط للمــرش
المؤتمــر، وجمــع الصــور المناســبة. 

ي 	<
ــد عــى الطلبــة مراعــاة حقــوق الملكيــة الفكريــة للصــور المســتخدمة �ف

ّ
أك

المتحــرك. الملصــق، والرســم 

ي الوحدة عند الحاجة.	<
وجههم للرجوع إلى الخطوات العملية �ف

ي التصاميم.	<
ي يجب تضمينها �ف تأكد من فهم جميع الطلبة للتفاصيل ال�ت

وع وأطلعهــم عليهــا، 	< ي المــرش
ضــع معايــري مناســبة لتقييــم أعمــال الطلبــة �ف

وع.  ــد مــن فهمهــم لمتطلبــات المــرش
ّ
وتأك

ي الدليل العام. 	<
شاد بمعاي�ي تقييم المشاريــــع الواردة �ف يمكنك الاس�ت

وع ومناقشة أعمال الطلبة. 	< حدد موعدًا لتسليم الم�ش
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تلميح: 

الصــورة  بتنســيق GIF، ســتبدأ  المتحركــة  الرســوم  إنشــاء  ي 
ــع �ف ـ الأربـ الطبقــات  ترتيــب  تُعكــس  عندمــا 

الــدرس. تطبيــق  ي 
�ف ــا  تدريجيًّ تكــرب  الشــعار  بينمــا كانــت صــورة  ــا،  تدريجيًّ المتحركــة تصغــر 

حل التدريبات

تلميح: 

ي الســعودي  ي الدرس عند تصميم شــعار متحرك لليوم الوط�ن
شــجع الطلبة على تطبيق ما تعلموه �ف

ي خطوات التصميم.
وناقشهم �ف

تنســيق التبــادل الرســوميي )GIF( عبــارة عــن إعــان متحــرك يحتــوي عــى مجموعــة مــن الصــور المتحركــة، يتــم 

ي الحمــات الإعلانيــة 
ســتخدم عــى نطــاق واســع �ف

ُ
ي ت

اســتخدامه بشــكل شــائع لشــعارات الويــب المتحركــة، والــيت

وعــى مواقــع الويــب.

اتيجيّاتها  كة بتسويقه ضمن حملاتها الإعلانية وإس�ت ي هو وسيلة إعلانية تش�ي إلى ما تقوم ال�ش
الملصق الإعلا�ن

كــة  ي تعريــف وتعزيــز هويــة ال�ش
ن أن الشــعار هــو علامــة بيانيــة أو رمــز يُســتخدم للمســاعدة �ف ي حــني

التســويقية، �ف

أو  إعلانيــة  لحملــة  أســاسيي  يُســتخدم كعنــر  الملصــق  أن  ي 
�ف بينهمــا  الأســاسيي  الاختــاف  يتمثــل  هــا.  ز وتم�ي

كــة. ا لتحديــد هويــة ال�ش كــة، بينمــا يُعَــد الشــعار عنــرًا أساســيًّ اتيجية تســويقية ل�ش إســرت
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وصف الوحدة
عزيزي المعلم

ن  ه عــى المســتهلك�ي ، وأهميتــه، وتأثــري ي
و�ن الهــدف العــام مــن الوحــدة أن يتعــرف الطلبــة عــى مفهــوم التســويق الإلكــرت

 ، ات وعيــوب حملات وســائل التواصــل الاجتماعيي ز كات، والتعــرف عــى التقنيــات المســتخدمة فيــه، وكذلــك ممــزي والــرش
يــد  اتيجية التســويق مــن خلالــه، وكيفيــة إنشــاء منصــة تســويق عــرب ال�ب ، وفهــم إســرت ي

و�ن يــد الإلكــرت والتســويق عــرب ال�ب
. ي

و�ن الإلكــرت

م
ُّ
 نواتج التعل

>	. ي
و�ن معرفة مفهوم التسويق الإلك�ت

>	. ي
و�ن ن الأنواع الأساسية للتسويق الإلك�ت ز ب�ي التمي�ي

>	. ي
و�ن ي تعزز جهود التسويق الإلك�ت اتيجيات ال�ت تحديد الإس�ت

ال على الشبكة العنكبوتية.	< تحديد خطوات التواجد الفعَّ

فهم كيفية زيادة التواجد على الشبكة العنكبوتية.	<

ي التسويق واسع الانتشار.	<
اتيجية المخفية �ف اتيجية الظاهرة والإس�ت ن الإس�ت ز ب�ي التمي�ي

ي المملكة العربية السعودية.	<
ي �ف

و�ن امات القانونية للتسويق الإلك�ت ز معرفة الال�ت

>	. ي
و�ن يد الإلك�ت معرفة مفهوم التسويق ع�ب ال�ب

ي باستخدام منصة "ميل تشيمب".	<
و�ن يد الإلك�ت إنشاء منصة تسويق ع�ب ال�ب

>	. ي
و�ن يد الإلك�ت إنشاء حملة تسويقية ع�ب ال�ب

 الوحدة الثانية

ي
و�ن التسويق الإلك�ت
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المصادر والملفات والأدوات والأجهزة المطلوبة

المصادر

كتاب التقنية الرقمية 2-2

نظام المسارات 

السنة الثانية

الدروس

ي
و�ن عدد الحصص الوحدة الثانية: التسويق الإلك�ت

الدراسية

ي
و�ن 2الدرس الأول: مفهوم التسويق الإلك�ت

ي
و�ن يد الإلك�ت : التسويق ع�ب ال�ب ي

2الدرس الثا�ن

ي
و�ن يد الإلك�ت 3الدرس الثالث: حملة التسويق ع�ب ال�ب

وع الوحدة  2م�ش

9إجماليي عدد حصص الوحدة الثانية

الملفات الرقمية

ي  " الإثرائيــة، ويمكــن للطلبــة الوصــول إلى المســتندات الــيت ن يمكــن للمعلــم الوصــول لهــذه المســتندات عــى منصــة "عــني
" الإثرائيــة.  ن ي منصــة "عــني

ي كتــاب الطالــب، باســتخدام الكتــاب الرقــ�ي الــذي تــم تحميلــه �ف
تظهــر �ف

csv.جهات الاتصال	<

jpg.مهرجان التمور	<

png.مهرجان التمور 	<

الأدوات والأجهزة

>	.)Mailchimp( "منصة "ميل تشيمب
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الوحدة الثانية / الدرس الأول

ي 
و�ن مفهوم التسويق الإلك�ت

وصف الدرس
اتــه وتحدياتــه وأنواعــه  ز ي ومم�ي

و�ن الهــدف العــام مــن الــدرس هــو أن يتعــرف الطلبــة عــى مفهــوم التســويق الإلكــرت
العنكبوتيــة  الشــبكة  ــال عــى  الفعَّ التواجــد  كات، ومعرفــة مفهــوم  ن والــرش المســتهلك�ي ه عــى  المختلفــة، وتأثــري
امــات القانونيــة  ز ي التســويق، والال�ت

اتيجية المخفيــة �ف اتيجية الظاهــرة والإســرت ن الإســرت بــني ز  وخطواتــه، والتميــزي
ي المملكــة العربيــة الســعودية.

ي �ف
و�ن للتســويق الإلكــرت

م
ُّ
نواتج التعل

>	. ي
و�ن معرفة مفهوم التسويق الإلك�ت

ي وتحدياته.	<
و�ن ات التسويق الإلك�ت ز معرفة مم�ي

>	. ي
و�ن ن الأنواع الأساسية للتسويق الإلك�ت ز ب�ي التمي�ي

ال على الشبكة العنكبوتية.	< معرفة مفهوم التواجد الفعَّ

ال على الشبكة العنكبوتية.	< تحديد خطوات التواجد الفعَّ

فهم كيفية زيادة التواجد على الشبكة العنكبوتية.	<

ي التسويق واسع الانتشار.	<
اتيجية المخفية �ف اتيجية الظاهرة والإس�ت ن الإس�ت ز ب�ي التمي�ي

ي المملكة العربية السعودية.	<
ي �ف

و�ن امات القانونية للتسويق الإلك�ت ز معرفة الال�ت

الدرس الأول

ي
و�ن الوحدة الثانية: التسويق الإلك�ت

عدد الحصص 
الدراسية

ي
و�ن 2الدرس الأول: مفهوم التسويق الإلك�ت
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ة 	 نقاط مهمَّ

ونيــة فقــط، وضّــح 	< ي )E-Marketing( يقتــر عــى المواقــع الإلك�ت
و�ن قــد يظــن بعــض الطلبــة أن التســويق الإلكــرت

لهــم إمكانيــة التســويق بطــرق عديــدة.

ي عنــه، وضّــح 	< ، وتكــوّن لديهــم انطبــاع ســل�ب ي
و�ن ي التســويق الإلكــرت

ربمــا صــادف بعــض الطلبــة أســاليب غــري جيــدة �ف
. ي

ــا لــدى المتلــقي ك انطباعًــا إيجابيًّ ي والمســؤول، والــذي يــرت لهــم أهميــة التســويق الإيجــا�ب

الهيئــة 	< مــن  "موثــوق"  ــح  ـ ـ ـ لهــم تصريـ ن  بــنيّ الإعلانــات،  لتنظيــم  الحكوميــة  القــرارات  عــن  الطلبــة  بعــض  يغفــل  قــد 
خيــص تقديــم الإعلانــات عــى مواقــع التواصــل  ي والمســموع، والــذي يتيــح تســجيل الأفــراد ل�ت

العامــة للإعــام المــر�ئ
ــا عــى الأفــراد لمزاولــة الإعلانــات. خيــص إلزاميًّ . إذ يُعَــد ال�ت الاجتمـــاعيي

التمهيد 	 

ي تحضــري الــدرس والإعــداد لــه، إضافــة إلى بعــض 
ي يمكــن أن تســاعدك �ف احــات الــيت عزيــزي المعلــم، إليــك بعــض الاق�ت

ي الــدرس:
النصائــح الخاصــة بتنفيــذ المهــارات المطلوبــة �ف

اجذب اهتمام الطلبة من خلال طرح الأسئلة التالية:	<

• هل سبق لكم التسويق لمنتج أو خدمة؟	

• هل اشتريتم منتجًا أو خدمة بسبب التسويق الجيد لها؟	

• ما أنواع التسويق الإلكتروني التي مرت بكم؟	
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 خطوات تنفيذ الدرس	 
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حــول 	< الطلبــة  ناقــش  الــدرس،  مــن  للهــدف  تقديمــك  بعــد 
ومســمياته  ي 

و�ن الإلكــرت التســويق  بمفهــوم  معرفتهــم 
. لمختلفــة ا

كل 	< مــن  واطلــب  متكافئــة،  مجموعــات   ي 
�ف الطلبــة  وزع 

ي وتحدياتــه 
و�ن ات التســويق الإلكــرت ز مجموعــة تحديــد ممــزي

وأنواعــه.

بعــد انتهائهــم، ناقشــهم حــول مــا توصلــوا لــه، وقــدم التغذيــة 	<
الراجعة.

>	 ، ي
و�ن الإلكــرت التســويق  ي 

الفعّالــة �ف اتيجيات  لهــم الإســرت ن  بــنيِّ
ي يعتقــدون أنهــا أكــرث فعاليــة. وناقشــهم حــول الوســائل الــيت

بعــد ذلــك، وضــح مفهــوم التواجد على الشــبكة العنكبوتية، 	<
ي زيــادة عــدد زائري الموقع.

وأنــواع المحتــوى الــذي يُســهم �ف

ن 	< وبــنيّ  ،)WordPress( بريــس  الــوورد  لهــم موقــع  اعــرض 
المصــدر  مفتوحــة  المحتــوى  إدارة  أنظمــة  أحــد  أنــه  لهــم 
إلى  وتحويلــه  ي 

و�ن إلكــرت موقــع  إنشــاء  خلالــه  مــن  ويمكــن 
. ي

و�ن إلكــرت متجــر 
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العنكبوتيــة، 	< الشــبكة  عــى  ــال  الفعَّ التواجــد  خطــوات  لهــم  ن  بــنيِّ
يمكــن  ي  والــيت البيانــات،  لتحديــد  جوجــل  أداة  لهــم  واعــرض 

. ي
و�ن الإلكــرت الموقــع  أداء  وتحليــل  تتبــع  ي 

�ف اســتخدامها 

؛ للتحقــق مــن فهمهــم للتواجــد 	< ي
وجــه الطلبــة لحــل التدريــب الثــا�ن

ــال عــى الشــبكة العنكبوتيــة. الفعَّ

مــن 	< للتحقــق  الثالــث؛  التدريــب  حــل  ذلــك  بعــد  منهــم  اطلــب 
فهمهــم لنظــام إدارة المحتــوى وكيفيــة اســتخدام أداة تحليــات 

.)Google Analytics( جوجــل 

75
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وضــح للطلبــة مفهــوم زيــادة التواجــد عــى الشــبكة العنكبوتيــة 	<
عــى  التواجــد  زيــادة  طــرق  لهــم  ن  وبــنيِّ  ،)Web Presence(

العنكبوتيــة. الشــبكة 

بنفــس المجموعــات الســابقة، اطلــب مــن كل مجموعــة توضيــح 	<
. ــج عــرب أحــد وســائل التواصــل الاجتمــاعيي ـ ـ ـ ويـ وســائل ال�ت

ي توصلــت لهــا، 	< بعــد انتهائهــم، تقــدم كل مجموعــة الوســائل الــيت
الوســائل. ي هــذه 

المجموعــات �ف وتتناقــش 

ي 	<
ا�ف الاحــرت الحســاب  بهــا  ز  يتمــزي ي  الــيت ات  ز الممــزي لهــم  ن  بــنيِّ

ي إنســتغرام )Instagram( عــن 
)Professional Account( �ف

يمكــن  وكيــف   ،)Personal Account( الشــخصيي  الحســاب 
خلالــه. مــن  جيــد  بشــكل  للمنتــج  ــج  ـ ـ ـ ويـ ال�ت

عــى 	< واعتمــاده  الانتشــار  واســع  التســويق  مفهــوم  لهــم  وضــح 
ــج للمنتجــات  ـ ـ ـ ويـ ي ال�ت

اســتخدام شــبكات التواصــل الاجتمــاعيي �ف
والخدمــات.

اطلــب منهــم حــل التدريــب الخامــس؛ للتحقــق مــن قدرتهــم عــى 	<
ي إنســتغرام.

قــراءة محتويــات صفحــة الحســابات �ف
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مــن 	< الانتشــار  واســعة  التســويق  حمــات  عمــل  آليــة  لهــم  ن  بــنيّ
. الاجتمــاعيي التواصــل  وســائل  خــال 

اتيجيات النــرش الخاصــة بمقاطــع الفيديــو 	< ح لهــم أنــواع إســرت ا�ش
اتيجية المخفيــة. اتيجية الظاهــرة، والإســرت ويجيــة: الإســرت ال�ت

امــات 	< ز الال�ت لهــم  موضحًــا  الأول،  التدريــب  لحــل  الطلبــة  وجــه 
ي المملكــة العربيــة الســعودية، 

ي �ف
و�ن القانونيــة للتســويق الإلكــرت

بالاســتخدام  تهتــم  ي  الــيت الرقميــة  بالمواطنــة  ارتباطهــا  نًــا  ومبيِّ
للتقنيــة. المســؤول 

75

والانتقــال 	< التجــارة،  وزارة  موقــع  عــى  للدخــول  الطلبــة  ــه  وجِّ
ضوابــط  أبــرز  عــى  والاطــاع  المســتهلك،  حقــوق  لصفحــة 

. ي
و�ن الإلكــرت الإعــان 

ههــم لحــل 	< ، وجِّ ي
و�ن بعــد اطلاعهــم عــى ضوابــط الإعــان الإلكــرت

امــات القانونيــة عنــد  ز التدريــب الرابــع؛ للتحقــق مــن فهمهــم الال�ت
. ي

و�ن التســويق لمتجــر إلكــرت

76
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حل التدريبات

: ر الرابط التاليي
ُ

	�ز

 https://mc.gov.sa/ar/guides/CustomerGuide/Pages/E-commerce-04.aspx�	
ي المملكة العربية السعودية.

ي �ف
و�ن امات الأساسية القانونية للتسويق الإلك�ت ز ودوّن بعض الال�ت

تدريب 1

لنطبق معًا

تلميح: 

امــات القانونيــة  ز شــجع الطلبــة عــى زيــارة الصفحــة وكتابــة بعــض الال�ت
ي المملكــة العربيــة الســعودية.

ي �ف
و�ن الأساســية للتســويق الإلكــرت

الخطوة الأولى هيي التخطيط لإنشــاء موقع ويب، وتحديد الدخل الســنوي المطلوب  )الهدف على ســبيل 

ي الصحيــح 
و�ن المثــال: تحديــد الدخــل الســنوي الــذي تريــد تحقيقــه هــذا العــام(، ثــم إنشــاء الموقــع الإلكــرت

نــت.  حــىت يتمكــن العمــاء مــن العثــور عــى المنتجــات عــى الإن�ت

للموقــع  التواصــل الاجتمــاعيي والتوســع فيهــا، بالإضافــة  اســتخدام وســائل  ي 
البــدء �ف الثانيــة هيي  الخطــوة 

التحليــات. اســتخدام  ن  العمــاء ومواصلــة تحســني مــع  بنــاء علاقــات  ا  ً وأخــري  . ي
و�ن الإلكــرت

75
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تلميح: 

أداة  عــى معلومــات حــول  للحصــول  نــت  الإن�ت ي 
البحــث �ف عــى  الطلبــة  شــجع 

الواجــب  الأساســية  الخطــوات  تدويــن  مــن  يتمكنــوا  حــىت  جوجــل  تحليــات 
الأداة. لتثبيــت  اتباعهــا 

تلميح: 

بريــس  وورد  برنامــج  اســتخدام  كيفيــة  حــول  بحــث  إجــراء  عــى  الطلبــة  شــجع 
خدمــة  موقــع  بــأن  ذكرهــم  ثــم  نــت.  الإن�ت عــى  متجــر  لإنشــاء   WordPress CMS
ي ستســاعدهم عــى رؤيــة  معــروف: https://maroof.sa، يوفــر قائمــة بالمتاجــر الــيت
ي التعــرف عــى كيفيــة اســتخدام 

الأنــواع المختلفــة منهــا. بعــد ذلــك، ســاعد الطلبــة �ف
الموقــع. حــول  وريــة  الض� المعلومــات  عــى  للحصــول  جوجــل  تحليــات  أداة 
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تلميح: 

شجع الطلبة على زيارة الصفحة:

https://mc.gov.sa/ar/guides/CustomerGuide/Pages/E-commerce-04.aspx

ي 
نــت �ف ــج لمتجرهــم عــرب الإن�ت ـ ـ ـ ويـ ي يجــب عليهــم مراعاتهــا لل�ت امــات القانونيــة الــيت ز للعثــور عــى الال�ت

امات القانونية  ز المملكــة العربيــة الســعودية. الهــدف مــن هــذا التدريــب هــو أن يقرأ الطلبة جميــع الال�ت
امــات القانونيــة المتعلقــة بالمتجــر  ز ي هــذه الصفحــة، وأن يكونــوا قادريــن عــى تحديــد الال�ت

المذكــورة �ف
نــت. عــرب الإن�ت

تلميح: 

المعلومــات  تدويــن  ثــم  التدريــب،  هــذا  خطــوات  اتبــاع  عــى  الطلبــة  شــجع 
.2030 الســعودية  لرؤيــة  الرســ�ي   Instagram حســاب  حــول  المطلوبــة 

76



42

ي
الوحدة الثانية / الدرس الثا�ن

ي
و�ن يد الإلك�ت التسويق ع�ب ال�ب

ي
الدرس الثا�ن

ي
و�ن الوحدة الثانية: التسويق الإلك�ت

عدد الحصص 
الدراسية

ي
و�ن يد الإلك�ت : التسويق ع�ب ال�ب ي

2الدرس الثا�ن

وصف الدرس
ي 

و�ن الإلكــرت يــد  ال�ب عــرب  التســويق  مفهــوم  عــى  الطلبــة  يتعــرف  أن  هــو  الــدرس  مــن  العــام   الهــدف 
ي التســويقية، وكذلــك كيفيــة اختيــار منصــة 

و�ن يــد الإلكــرت )Email Marketing( وأهميتــه، وأنــواع رســائل ال�ب
، بالإضافــة لإنشــاء منصــة تســويق  ي

ي تســوي�ق
و�ن ، وكيفيــة تصميــم بريــد إلكــرت ي

و�ن يــد الإلكــرت التســويق عــرب ال�ب
. ي

و�ن يــد الإلكــرت عــرب ال�ب

م
ُّ
نواتج التعل

، وأهميته.	< ي
و�ن يد الإلك�ت معرفة مفهوم التسويق ع�ب ال�ب

>	. ي
و�ن يد الإلك�ت تحديد كيفية اختيار منصة التسويق ع�ب ال�ب

>	. ي
و�ن يد الإلك�ت إنشاء منصة تسويق ع�ب ال�ب

، وتنظيمها.	< ي
و�ن يد الإلك�ت ي ال�ب

إضافة جهات الاتصال �ف
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ة 	 نقاط مهمَّ

هــدف 	< عــن  معلومــات كافيــة  جمــع  دون  تشــيمب"  "ميــل  منصــة  عــى  حســاب  بإنشــاء  الطلبــة  بعــض  يبــدأ  قــد 
ورة تحديــد المعلومــات ســابقًا مثــل: نــوع الرســائل المرســلة، والغــرض مــن  ن لهــم ض� ي التســويق، بــنيّ

اســتخدامها �ف
المنصــة. اســتخدام 

ن لهــم إمكانيــة جمعهــا مــن بيانــات العمــاء 	< قــد يتســاءل بعــض الطلبــة عــن كيفيــة الحصــول عــى جهــات اتصــال، بــنيّ
اك  ورة إتاحــة خيــار إلغــاء الاشــرت كــة، وأضافــوا جهــات اتصالهــم، مــع ض� الذيــن يســتخدمون منتجــات أو خدمــات ال�ش

ي الــدرس القــادم.
ح كيفيتهــا �ف بهــذا النــوع مــن الرســائل، وســيتم �ش

ن لهــم 	< ي منصــة "ميــل تشــيمب"، وتجربــة الإرســال، بــنيّ
ربمــا يبــدأ بعــض الطلبــة تجربــة إضافــة جهــات اتصــال عديــدة �ف

كــة، قبــل الإرســال للعمــاء، تلافيًــا للأخطــاء. أفضليــة البــدء بالتجربــة بإيميــات خاصــة بال�ش

التمهيد 	 

ي تحضــري الــدرس والإعــداد لــه، إضافــة إلى بعــض 
ي يمكــن أن تســاعدك �ف احــات الــيت عزيــزي المعلــم، إليــك بعــض الاق�ت

ي الــدرس:
النصائــح الخاصــة بتنفيــذ المهــارات المطلوبــة �ف

>	: ن الإثرائية، وهيي يمكن للطالب الوصول لمستندات هذا الدرس من خلال الكتاب الرقميي على منصة ع�ي

• csv.جهات الاتصال	

اجذب اهتمام الطلبة من خلال طرح الأسئلة التالية:	<

• هل تلقّى أيٌّ منكم رسالة تسويقية في البريد الإلكتروني؟ ما محتواها؟	

• كيف يمكن إرسال رسائل التسويق عبر البريد الإلكتروني؟	

• ما المفترض أن تحتويه رسائل التسويق عبر البريد الإلكتروني؟	
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خطوات تنفيذ الدرس	 

بعــد تقديمــك للهــدف مــن الــدرس، ناقــش الطلبــة 	<
المواقــع  عــرب  المختلفــة  التســويق  آليــات  حــول 

ونيــة. الإلك�ت

>	 ، ي
و�ن يد الإلك�ت وضّح لهم مفهوم التسويق ع�ب ال�ب

العام  الجماعيي  يد  ال�ب ع�ب  التسويق  وتحوّل 
على  ز  ك�ي ال�ت إلى   )General Mass Mailing(
المخصص  ي 

و�ن الإلك�ت يد  وال�ب المحتوى، 
.)Personalization Email(

>	 : ي
و�ن الإلكــرت يــد  ال�ب رســائل  أنــواع  لهــم  وضــح 

الخاصــة  والرســائل  ويجيــة،  ال�ت الرســائل 
بالإعلانــات،  الخاصــة  والرســائل  بالمعلومــات، 

المشــاركة. بإعــادة  الخاصــة  والرســائل 

التدريــب الأول؛ للتحقــق مــن 	< ــه الطلبــة لحــل  وجِّ
يــد  ال�ب رســائل  أنــواع  ن  بــني ز  التميــزي عــى  قدرتهــم 

. ي
و�ن الإلكــرت
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ح 	< وا�ش  ، ي
و�ن الإلكــرت يــد  ال�ب عــرب  التســويق  أهميــة  لهــم  ن  بــنيّ

لهــم محــددات اختيــار منصــة التســويق المناســبة من حيث 
والتصميــم،   ، ي

و�ن الإلكــرت يــد  ال�ب رســائل  وأنــواع  انيــة،  ز الم�ي
بالمعامــات. الخاصــة  ي 

و�ن الإلكــرت يــد  ال�ب ورســائل 

اطلــب منهــم بعــد ذلــك حــل التدريــب الثالــث؛ للتحقــق مــن 	<
يــد  قدرتهــم عــى تحديــد منصــة التســويق الأنســب عــرب ال�ب

. ي
و�ن الإلكــرت

92
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92

، بدايــة 	< ي
ي تســوي�ق

و�ن وضــح لهــم كيفيــة تصميــم بريــد إلكــرت
 . ي

و�ن يــد الإلكــرت بإنشــاء منصــة تســويق عــرب ال�ب

ئ حســابًا عــى منصــة "ميــل 	< ، أنــئش باســتخدام البيــان العمــ�ي
تشــيمب"، واضبــط إعــدادات الحســاب مــن حيــث خطــة 
التجــاري،  النشــاط  واســم  البيانــات،  وكتابــة  التســويق، 
الغــرض مــن اســتخدام المنصــة، وتحديــد نوعيــة  وكذلــك 

الرســائل.

الاتصــال، 	< جهــات  إضافــة  كيفيــة  وضــح  ذلــك،  بعــد 
وضّــح كيفيــة  ثــم   ،"csv" بالامتــداد  ملــف  مــن  وتحميلهــا 

الاتصــال. جهــات  تنظيــم 

لتحليــل 	< ؛  ي
الثــا�ن التدريــب  حــل  ذلــك  بعــد  منهــم  اطلــب 

والتســويق   ، ي
و�ن الإلكــرت يــد  ال�ب عــرب  التســويق  ن  بــني التكامــل 

، وحــل التدريــب الرابــع؛  عــرب وســائل التواصــل الاجتمــاعيي
لتحديــد المعلومــات اللازمــة لإنشــاء حســاب عــى منصــة 

تشــيمب". "ميــل 
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ي 
و�ن ي عبــارة عــن بريــد إلكــرت

و�ن يــد الإلكــرت ، ســيكون ال�ب كــة تبيــع أجهــزة الحاســب الآليي عــى ســبيل المثــال: �ش

ي المعلوماتيــة هيي الدعــوة 
و�ن يــد الإلكــرت لإعــام عملائهــا بإصــدار جهــاز حاســب جديــد، وســتكون رســالة ال�ب

ي هــو 
و�ن يــد الإلكــرت لحــدث افتتــاح متجــر الحاســب المحــ�ي الجديــد الخــاص بهــم، ســيكون الإعــان عــرب ال�ب

ي لإعــادة المشــاركة عبــارة عــن بطاقــة هدايــا 
و�ن يــد الإلكــرت كــة، وســيكون ال�ب الإعــان عــن المديــر الجديــد لل�ش

ن مؤخــرًا. ن الذيــن لــم يكونــوا نشــط�ي ك�ي للعمــاء أو المشــرت

ــا لعلامتــك التجاريــة، 
ً
ن جــدد ويعــ�ي تعريف يجــذب التســويق عــرب وســائل التواصــل الاجتمــاعيي عمــاء محتملــني

ن ويقــوي تلــك العلاقــات. تتيــح هــذه الأدوات  ي عــى العمــاء النشــط�ي
و�ن يــد الإلكــرت بينمــا يركــز التســويق عــرب ال�ب

ن فرصًــا جديــدة للتفاعــل مــع علامتــك التجاريــة والمحتــوى الخــاص بــك. ك�ي للمشــرت
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تلميح: 

التســويق  منصــات  أكــرث  عــن  نــت  الإن�ت عــرب  بحــث  إجــراء  عــى  الطلبــة  ســاعد 
اختيــار  يعرفونــه حــول كيفيــة  مــا  عــى  وبنــاءً   . ي

و�ن الإلكــرت يــد  ال�ب عــرب  اســتخدامًا 
اختيارهــم. ســبب  توضيــح  عــى  عهم  شــجِّ  ، ي

و�ن الإلكــرت يــد  لل�ب أســاسيي  نظــام 

كــة لتقنيــة المعلومــات والاتصــالات، ســتحتاج إلى حســاب بريــد  ي �ش
لإرســال الرســائل الإخباريــة كموظــف �ف

كــة، وصــورة مناســبة لموضــوع الرســالة الإخباريــة )ملصــق عــى ســبيل المثــال إذا كانــت  ، وشــعارٍ لل�ش ي
و�ن إلكــرت

الرســالة الإخباريــة تتعلــق بحــدث مــا(، ورســالة نصيــة . 
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الوحدة الثانية / الدرس الثالث

ي 
و�ن يد الإلك�ت حملة التسويق ع�ب ال�ب

الدرس الثالث

ي
و�ن الوحدة الثانية: التسويق الإلك�ت

عدد الحصص 
الدراسية

ي
و�ن يد الإلك�ت 5الدرس الثالث: حملة التسويق ع�ب ال�ب

وصف الدرس
ي مــن خــال منصــة ميــل تشــيمب 

و�ن يــد الإلكــرت الهــدف العــام مــن الــدرس هــو إنشــاء حملــة تســويقية عــرب ال�ب
.)Mailchimp(

م
ُّ
نواتج التعل

>	. ي
و�ن يد الإلك�ت اختيار قالب ال�ب

>	. ي
و�ن يد الإلك�ت ي ال�ب

ي �ف
إدراج الشعار والملصق الإعلا�ن

>	. ي
و�ن يد الإلك�ت ي ال�ب

إدراج نص الدعوة �ف

تنسيق قالب الحملة التسويقية.	<

ي كاختبار.	<
و�ن يد الإلك�ت إرسال ال�ب

>	. ي
و�ن يد الإلك�ت حفظ قالب ال�ب
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ة 	 نقاط مهمَّ

ي تحديــد القالــب المناســب لحملــة التســويق، وضّــح لهــم أهميــة اتســاق القالــب 	<
قــد يواجــه بعــض الطلبــة صعوبــة �ف

ي يتــم التســويق لهــا. مــع المنتــج أو الخدمــة الــيت

ي هــذا الــدرس )مثــل: شــعار مهرجــان التمــور(، شــاركهم 	<
ي ستســتخدم �ف قــد يفقــد بعــض الطلبــة التصاميــم الســابقة الــيت

التصاميــم لاســتكمال تطبيــق مهــارات الــدرس.

ن لهــم مزايــا حفــظ القالــب، وإمكانيــة 	< يــد، بــنيّ ي قبــل حفــظ قالــب ال�ب
و�ن يــد الإلكــرت قــد يبــدأ بعــض الطلبــة بإرســال ال�ب

التعديــل عليــه لاحقًــا.

التمهيد 	 

ي تحضــري الــدرس والإعــداد لــه، إضافــة إلى بعــض 
ي يمكــن أن تســاعدك �ف احــات الــيت عزيــزي المعلــم، إليــك بعــض الاق�ت

ي الــدرس:
النصائــح الخاصــة بتنفيــذ المهــارات المطلوبــة �ف

>	: ن الإثرائية، وهيي يمكن للطالب الوصول لمستندات هذا الدرس من خلال الكتاب الرقميي على منصة ع�ي

• jpg.مهرجان التمور	

• png.مهرجان التمور	

اجذب اهتمام الطلبة من خلال طرح الأسئلة التالية:	<

• هل سبق لأحدكم أن اشترى منتجًا أو اشترك بخدمة بسبب رسالة تسويقية عبر البريد الإلكتروني؟	

• لديكم منتج، وترغبون بتسويقه عبر البريد الإلكتروني، ماذا تحتاجون للبدء بالحملة التسويقية؟	

• ما الصياغة المناسبة لعبارات التسويق عبر البريد الإلكتروني؟	
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خطوات تنفيذ الدرس	 

بمنصــة 	< الطلبــة  ــر 
ّ
ذك الــدرس،  مــن  للهــدف  تقديمــك  بعــد 

ي إنشــاء حمــات التســويق عــرب 
ميــل تشــيمب واســتخدامها �ف

. ي
و�ن الإلكــرت يــد  ال�ب

وضّــح لهــم أن تصميــم الحملــة التســويقية عــرب منصــة ميــل 	<
خــاص  ي 

و�ن الإلكــرت يــد  لل�ب قالــب  بإنشــاء  يبــدأ  تشــيمب، 
.)Announcement Email( بالإعــان 

تشــيمب"، 	< "ميــل  منصــة  ي 
�ف المتنوّعــة  القوالــب  اســتعرض 

اســتخداماتها. لهــم  ووضــح 

دعــوة 	< ونــص  شــعار  ز  تجهــزي ورة  ض� لهــم  ن  بــنيّ ذلــك،  بعــد 
مهرجــان  شــعار  اســتخدام  ســيتم  وأنــه  التســويقية،  الحملــة 
تــم  اللــذان   ، ي

الإعــا�ن الملصــق  لصــورة  بالإضافــة  التمــور 
. ن الســابق�ي ن  الدرســني ي 

�ف تصميمهمــا 

، وضّــح للطلبــة خطــوات اختيــار 	< باســتخدام البيــان العمــ�ي
ي منصــة ميــل تشــيمب.

، �ف ي
و�ن يــد الإلكــرت قالــب ال�ب

بعــد ذلــك، وضّــح طريقــة إضافــة الشــعار المرتبــط بالحــدث، 	<
ي الحملــة الإعلانيــة.

ن لهــم أهميــة وجــود الشــعار �ف وبــنيّ

ي مــن كتلة الصور 	<
وضــح لهــم كيفيــة إضافــة الملصــق الإعــا�ن

مــن القالــب، واختيــار ملصــق مهرجــان التمور.
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مــن 	< للتحقــق  ؛  ي
والثــا�ن الأول  ن  التدريبــني لحــل  الطلبــة  ــه  وجِّ

. ي
و�ن الإلكــرت للمتجــر  المناســب  القالــب  تحديــد  عــى  قدرتهــم 

ي 	< بعــد ذلــك، وضــح كيفيــة إدراج نــص؛ لكتابــة نــص الدعــوة الــيت
توجههــا لجهــات الاتصــال.

ح كيفيــة تنســيق النــص: حجــم الخــط، 	< بعــد إضافــة النــص، ا�ش
ولونــه، والمحــاذاة.

غــري 	< العنــاصر  وحــذف  القالــب  تنســيق  لكيفيــة  الطلبــة  وجــه 
القالــب. ي 

�ف وريــة  الض�

109

؛ للتأكــد مــن مناســبة 	< ي
و�ن يــد الإلكــرت وضــح لهــم كيفيــة معاينــة ال�ب

تصميمــه وخلــوه مــن الأخطــاء، ثــم إرســال نســخة كاختبــار.

وملاءمتهــا، 	< الاختبــار  نســخة  عــى  الاطــاع  بعــد  أنــه  لهــم  ن  بــنيِّ
لاحقًــا،  لاســتخدامه  ي 

و�ن الإلكــرت يــد  ال�ب قالــب  حفــظ  يمكــن 
.)Save Template( القالــب  حفــظ  خيــار  مــن  وذلــك 

ــه الطلبــة للتطبيــق مــن خــال تنفيــذ التدريــب 	< بعــد ذلــك، وجِّ
اســتخدام منصــة  مــن مهــارات  مــن تمكنهــم  للتحقــق  الثالــث؛ 

. ي
و�ن الإلكــرت يــد  ال�ب عــرب  التســويق  ي 

تشــيمب" �ف "ميــل 

ل؛ لتعزيــز 	< ز ي المــزن
يمكنــك توجيــه الطلبــة لحــل التدريــب الرابــع �ف

يــد  ي التســويق عــرب ال�ب
مهــارات اســتخدام منصــة ميــل تشــيمب �ف

. ي
و�ن الإلكــرت

110110107

107



53

وع الوحدة: م�ش
ورة توعيــة المجتمــع بمــرض الســكري 	< ناقــش الطلبــة حــول ض�

وخطورتــه. 

قســم الطلبــة إلى مجموعــات متكافئــة، ثــم اطلــب منهــم قــراءة 	<
ي تنفيــذه.

وع ووضــع خطــة قبــل البــدء �ف المــرش

الوحــدة 	< ي 
�ف العمليــة  للخطــوات  بالرجــوع  المجموعــات  وجّــه 

الحاجــة. عنــد 

ي يجــب تضمينهــا 	< تأكــد مــن فهــم جميــع الطلبــة للتفاصيــل الــيت
ن بحضــور المؤتمــر. ي الدعــوة الموجهــة للأشــخاص المعنيــني

�ف

وع، 	< المــرش ي 
�ف الطلبــة  أعمــال  لتقييــم  مناســبة  معايــري  ضــع 

عليهــا.   واطلعهــم 

ي الدليــل 	<
شــاد بمعايــري تقييــم المشــاريــــع الــواردة �ف يمكنــك الاس�ت

العــام. 

وع، ومناقشة أعمال الطلبة. 	< حدد موعدًا لتسليم الم�ش

ي هــذه 	<
ي نهايــة الوحــدة، ألــقِ الضــوء عــى مــا تعلمــه الطلبــة �ف

�ف
مــدى فهمهــم لمصطلحاتهــا. الوحــدة، واختــرب 

الوحــدة 	< بمصطلحــات  الطلبــة  تذكــري  يمكنــك  الختــام  ي 
و�ف

المصطلحــات. فهــرس  ي 
�ف وردت  ي  الــيت المهمــة 
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ي للإعــان عــن بعــض منتجاتــك، فــإن القالــب الــذي 
و�ن ي إنشــاء بريــد إلكــرت

إذا كنــت تمتلــك متجــرًا وترغــب �ف

ســتختاره مــن منصــة MailChimp هــو نمــوذج "بيــع المنتجــات"؛ لأنــه النمــوذج المناســب للإعــان عــن 

منتــج.

ي إنشــاء رســالة إخباريــة للســماح للآخريــن بمعرفــة مــا قمــت بــه، فــإن 
ي حالــة إطــاق منتــج جديــد وترغــب �ف

�ف

المناســب  النمــوذج  إعــان"؛ لأنــه  نمــوذج "إصــدار  هــو   MailChimp مــن منصــة الــذي ســتختاره  القالــب 

لمشــاركة تفاصيــل حــول منتــج جديــد.
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تلميح: 

ــه الطلبــة للرجــوع لخطــوات الــدرس العملية  وجِّ
عنــد الحاجة.

تلميح: 

ــه الطلبــة للرجــوع لخطــوات الــدرس العملية  وجِّ
عنــد الحاجة.
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وصف الوحدة
عزيزي المعلم

ونيــة لتكــون مســتجيبة، ويتــم عرضهــا  الهــدف العــام مــن الوحــدة أن يتعلــم الطلبــة كيفيــة تنســيق الصفحــات الإلك�ت
البحــث  محــركات  ن  تحســني تقنيــات  عــى  التعــرف  إلى  بالإضافــة  المختلفــة،  الأجهــزة  مــع  أكــرث  يتناســب   بشــكل 
)Search Engine Optimization - SEO( وكيفيــة اســتخدامها لرفــع تصنيــف الموقــع وزيــادة عــدد زائريــه، وكذلــك 

مجتهــا. ي )HTML( ل�ب ز النــص التشــع�ب تصميــم قالــب الرســائل الإخباريــة الرقميــة، واســتخدام لغــة ترمــزي

م
ُّ
نواتج التعل

ي مستجيب.	<
و�ن إنشاء موقع إلك�ت

>	.HTML ي ي تفاعليي باستخدام لغة برمجة جافا سكريبت مع مقطع برم�ج
و�ن إنشاء موقع إلك�ت

إنشاء رسالة إخبارية رقمية.	<

 الوحدة الثالثة

ي  ز النص التشع�ب مجة المتقدمة باستخدام لغة ترم�ي ال�ب
)HTML(

الدروس

)HTML( ي ز النص التشع�ب مجة المتقدمة باستخدام لغة ترم�ي عدد الحصص الوحدة الثالثة: ال�ب
الدراسية

)Responsive Web Design( ونية 3الدرس الأول: التصميم المستجيب للمواقع الإلك�ت

)Interactive website( ونية التفاعلية : المواقع الإلك�ت ي
3الدرس الثا�ن

)Digital Newsletter( 3الدرس الثالث: الرسائل الإخبارية الرقمية

وع الوحدة 3م�ش

12إجماليي عدد حصص الوحدة الثالثة
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المصادر والملفات والأدوات والأجهزة المطلوبة

المصادر

كتاب التقنية الرقمية 2-2 

نظام المسارات 

السنة الثانية

الأدوات والأجهزة

ي  " الإثرائيــة، ويمكــن للطلبــة الوصــول إلى المســتندات الــيت ن يمكــن للمعلــم الوصــول لهــذه المســتندات عــى منصــة "عــني
" الإثرائيــة. ن ي كتــاب الطالــب، باســتخدام الكتــاب الرقــ�ي الــذي تــم تحميلــه عــى منصــة "عــني

تظهــر �ف

>	footballFanPage_G11a مجلد

>	image.jpg

>	picture.png

>	G10_Adventure_website مجلد

>	football_stadium_r.jpg

>	soccer-saudi-arabia-logo.jpg
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: " الإثرائية، وهيي ن يمكنك الوصول للحلول أو الملفات النهائية للتدريبات على منصة "ع�ي

>	   Exercises_Solutions مجلد

>	footballFanPage_G11 folder مجلد

>	Exercises_Solutions مجلد

>	FootballFanPage_Greeting مجلد

>	FootballFanPage_ResponsiveMenu مجلد

>	G11.S2.U3.L2_Adventure_website مجلد

>	G11_L2_buttonTextChanger.html

>	G11_L2_document.ElementById.html

>	G11_L2_document.write.html

>	G11_L2_window.alert.html

>	Exercises_Solutions مجلد

>	G11_newsletter مجلد

>	table1.html

الأدوات والأجهزة

>	.)Visual Studio Code Editor( محرر فيجوال ستوديو كود
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الوحدة الثالثة / الدرس الأول

ونية  التصميم المستجيب للمواقع الإلك�ت
)Responsive Web Design(

وصف الدرس
 )Responsive Website( ي المستجيب

و�ن الهدف العام من الدرس هو التعرف على مفهوم الموقع الإلك�ت
اتــه، والبــدء بتصميــم الصفحــات المســتجيبة، واســتخدام إطــار العــرض )Viewport(، ومحــاكاة الأجهــزة  ز ومم�ي
ي  ي مايكروســوفت إيــدج )Microsoft Edge(، وإظهــار المســاطر )Rulers(، وكذلــك اختيــار الأجهــزة الــيت

�ف
تتــم محاكاتهــا، واســتخدام خاصيــة اســتعلام الوســائط )Media Query(، وتنســيق الصــور وتنســيق قســم 

.)Menu( القائمــة

م
ُّ
نواتج التعل

اته.	< ز ي المستجيب، ومم�ي
و�ن معرفة مفهوم الموقع الإلك�ت

تصميم الصفحات المستجيبة.	<

استخدام إطار العرض والتحكم فيه.	<

ي مايكروسوفت إيدج.	<
محاكاة الأجهزة �ف

>	.)Height( والطول )Width( ي العرض
إظهار مسطر�ت

الدرس الأول

)HTML( ي ز النص التشع�ب مجة المتقدمة باستخدام لغة ترم�ي الوحدة الثالثة: ال�ب
عدد الحصص 

الدراسية

)Responsive Web Design( ونية 3الدرس الأول: التصميم المستجيب للمواقع الإلك�ت

59



التمهيد 	 

ي تحضــري الــدرس والإعــداد لــه، إضافــة إلى بعــض 
ي يمكــن أن تســاعدك �ف احــات الــيت عزيــزي المعلــم، إليــك بعــض الاق�ت

ي الــدرس:
النصائــح الخاصــة بتنفيــذ المهــارات المطلوبــة �ف

>	: " الإثرائية، وهيي ن يمكن للطالب الوصول لمستندات هذا الدرس من خلال الكتاب الرقميي على منصة "ع�ي

• 	footballFanPage_G11a مجلد

• 	image.jpg

• 	picture.png

>	: " الإثرائية، وهيي ن يمكنك الوصول للحلول أو الملفات النهائية للتدريبات على منصة "ع�ي

• 	Exercises Solutions مجلد

• 	footballFanPage_G11 مجلد

ة 	 نقاط مهمَّ

قــد يظــن بعــض الطلبــة أن المواقــع المســتجيبة لخصائــص الجهــاز ونوعــه يتــم تكــرار تصميمهــا بأكــرث مــن نســخة، 	<
وضّــح لهــم أنــه تصميــم واحــد، تضــاف فيــه بعــض الخصائــص ليتوافــق مــع أي جهــاز.

ــد مــن فهمهــم لأنــواع 	<
ّ
، تأك ي

ي الفصــل الــدراسيي المــا�ض
قــد يكــون لــدى بعــض الطلبــة فاقــد تعليــ�ي لمــا تــم دراســته �ف

رهــم بهــا، وأرشــدهم للمــوارد التعليميــة المناســبة مثــل مقاطــع 
ّ
ونيــة. ذك CSS المختلفــة لتنســيق الصفحــات الإلك�ت

ل عنــد الحاجــة. ز ي المــزن
الفيديــو؛ لمتابعتهــا �ف

ن لهــم إمكانيــة ذلــك 	< ي معرفــة مــا إذا كانــت تصميــم الصفحــة مســتجيبًا أم لا، بــنيّ
قــد يجــد بعــض الطلبــة صعوبــة �ف

ات عــى  مــن خــال تغيــري حجــم نافــذة المتصفــح، أو اســتدارة شاشــة الجهــاز اللــوحيي أو الجــوال، وملاحظــة التغــريّ
الصفحــة.
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اجذب اهتمام الطلبة من خلال طرح الأسئلة التالية:	<

• كيف يمكن تنسيق الصفحات الإلكترونية في HTML؟	

• ما أنواع تنسيقات الصفحة الإلكترونية في CSS؟	

• هل يتغير تصميم وأبعاد الصفحات الإلكترونية بحسب نوع الجهاز الذي تستخدمونه؟ لماذا؟	

• هــل ســبق لكــم تصفــح مواقــع إلكترونيــة، ولــم تتغيــر أبعادهــا بالرغــم مــن اختــاف الأجهــزة المســتخدمة 	
لفتحهــا؟

 خطوات تنفيذ الدرس	 

ي الفصــل 	<
بعــد تقديمــك للهــدف مــن الــدرس، ناقــش الطلبــة فيمــا تعلمــوه �ف

 ،)Inline style( المضمنــة  الأنمــاط  صفحــات  حــول  الســابق  الــدراسيي 
وصفحــات   ،)Internal style sheets( الداخليــة  الأنمــاط  وصفحــات 
.Class وكذلــك محــددات ،)External style sheets( الأنمــاط الخارجيــة

لــه: 	< التابعــة  والخــواص   )Box-Model( الصنــدوق  نمــوذج  لهــم  وضّــح 
خاصيــة الإطــار )Border(، وخاصيــة الهامــش )Margin(، وخاصيــة الفراغ 

.)Padding(

مــن 	< اتــه  ز مم�ي ووضــح  المســتجيب،  ي 
و�ن الإلكــرت الموقــع  مفهــوم  لهــم  ح  ا�ش

المــال. وتوفــري  التحديــث،  وســهولة  المســتخدم،  تجربــة  ن  تحســني

ونيــة المســتجيبة، واســتخدامها 	< وضّــح لهــم فكــرة تصميــم الصفحــات الإلك�ت
.)Schematic Grid( عــى شــبكة تخطيطيــة ،Y و X لإحداثيــات
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>	 ،)Viewport( ح لهــم إطــار العــرض ، ا�ش باســتخدام البيــان العمــ�ي
ن كيفيــة ضبــط  وكيفيــة التحكــم فيــه مــن خــال وســم >Meta<، وبــنيّ
ــا كان نوعــه. عــرض الصفحــة لتتطابــق مــع عــرض جهــاز المســتخدم أيًّ

إطــار 	< وســم  فيهــا  مســتخدم  ي 
و�ن إلكــرت موقــع  صفحــة  لهــم  اعــرض 

العــرض،  إطــار  وســم  اســتخدام  بــدون  وصفحــة  ميتــا،  العــرض 
بينهمــا. الاختلافــات  ي 

�ف وناقشــهم 

عــى 	< الموقــع  مظهــر  واختبــار  الأجهــزة  لمحــاكاة  ذلــك  بعــد  انتقــل 
الجهــاز  محــاكاة  خاصيــة  باســتخدام  وذلــك  المختلفــة،  الأجهــزة 

إيــدج. مايكروســوفت  ي 
�ف  )Device Emulation(

ــه الطلبــة بعــد ذلــك لحــل التدريــب الأول؛ للتحقــق مــن تمكنهــم 	< وجِّ
مــن اســتخدام وســم >Meta<، وفهــم اســتخداماته.

إظهارهــا 	< كيفيــة  ح  وا�ش  ،)Rulers( المســاطر  وظيفــة  لهــم  ن  بــنيّ
اســتخدامها. وطريقــة 

قائمــة 	< مــن  محاكاتهــا  تتــم  ي  الــيت الأجهــزة  لاختيــار  ذلــك  بعــد  انتقــل 
المحــاكاة. بعــد  ونيــة  الإلك�ت الصفحــة  وعــرض  الأجهــزة، 

منهــا 	< الغــرض  ووضــح  الوســائط،  اســتعلام  لخاصيــة  انتقــل 
.HTML ملــف  ي 

�ف إضافتهــا  وكيفيــة  واســتخداماتها، 

، وكذلــك اســتعلام 	< وضّــح كيفيــة إضافــة اســتعلام الوســائط الداخــ�ي
بينهمــا،  ات  التأثــري ملاحظــة  منهــم  واطلــب   ، ي الخــار�ج الوســائط 

. ن الاســتعلام�ي ن  بــني الفروقــات  واســتنباط 

؛ للتحقــق مــن قدرتهــم عــى توظيــف 	< ي
الثــا�ن التدريــب  وجههــم لحــل 

الخلفيــة. لــون  تغيــري  ي 
الوســائط �ف اســتعلام 
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مــن 	< للتحقــق  الثالــث؛  التدريــب  لحــل  وجههــم  انتهائهــم،  بعــد 
تمكنهــم مــن مهــارات ضبــط الهوامــش والحــدود، وتلويــن النــص، 

وتوظيــف اســتعلام الوســائط.

ألبــوم 	< تغيــري  كيفيــة  ن  وبــنيّ الصــور،  لتنســيق  ذلــك  بعــد  انتقــل 
ي يتــم تحميــل الصفحــة عليهــا،  الصــور طبقًــا لحجــم الشاشــة الــيت
الأجهــزة  لمحــاكاة  إيــدج  مايكروســوفت  محــاكاة  بيئــة  واســتخدم 

الصــور. أبعــاد  عــى  ات  التغيــري وملاحظــة 

مــن 	< تمكنهــم  مــن  للتحقــق  الرابــع؛  التدريــب  لحــل  الطلبــة  ــه  وجِّ
أحجامهــا. وتعديــل  الصــور  تنســيق 

ي 	<
وضّــح لهــم كيفيــة تنســيق قســم القائمــة وخياراتــه المتنوعــة �ف

عــرض عنــاصر القائمــة بمــا يلائــم نــوع الجهــاز المســتخدم.

ي الختــام وجههــم لحــل التدريــب الخامــس؛ للتحقق من تمكنهم 	<
�ف

مــن تغيــري لــون الخلفيــة وفقًــا لحجم نافــذة المتصفح.
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حل التدريبات
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؟ ونية الخاصة بكود HTML الأوليي  بالصفحة الإلك�ت
ً
ونية هذه مقارنة ي تقدمها الصفحة الإلك�ت < ما المزايا ال�ت

ونية مستجيبة؟ < هل هذه صفحة إلك�ت

ــا لعــرض 
ً
نــت وفق ي ضبــط عــرض صفحــة الإن�ت

 نعــم صفحــة مســتجيبة، لأنهــا تســتخدم وســم > meta< �ف
كل شاشــة مــن شاشــات الجهــاز. وتســتخدم أيضًــا اســتعلام الوســائط لضبــط عــرض الصــورة المعروضــة، 

عندمــا يكــون عــرض شاشــة الجهــاز أقــل مــن 500 بكســل.

ات مثل: ز نت التقليدية، بأنها تحتوي على بعض الم�ي  تتفوق هذه الصفحة على صفحة الإن�ت

نــت التقليديــة عــرب الهواتــف المحمولــة يحتــاج  ن قابليــة الاســتخدام: عنــد زيــارة صفحــة الإن�ت - تحســني
ــع  ـ ـ ـ نــت سريـ المســتخدم إلى تكبــري الصفحــة حــىت يتمكــن مــن تصفــح الموقــع، بينمــا يتكيــف موقــع الإن�ت

الاســتجابة مــع المتصفحــات المختلفــة عــى الأجهــزة المحمولــة بغــض النظــر عــن حجــم الشاشــة.

ي 
نــت لأجهزة الحاســب وأخــرى للهواتف المحمولــة، وال�ت  مــن وجــود صفحــة إن�ت

ً
-ســهولة التحديــث: بــدلًا

نــت واحــدة سريعــة الاســتجابة، ممــا يســهل عــى  تتطلــب التحديــث، يمكــن للجميــع اســتخدام صفحــة إن�ت
نــت واحــد فقــط، ويوفــر الوقــت والجهــد. مديــر الموقــع تحديــث موقــع إن�ت

ة  ة قصــري نــت لفــرت - زيــادة وقــت التصفــح: يميــل مســتخدمو الأجهــزة المحمولــة إلى زيــارة صفحــات الإن�ت
نــت سريعــة الاســتجابة توفــر تجربــة تصفــح  ي التصفــح، ولكــن صفحــة الإن�ت

جــدًا إذا وجــدوا صعوبــة �ف
ي وقتًــا أطــول 

ي أن المســتخدم يقــضي
ســهلة وممتعــة لجميــع الخدمــات والمنتجــات عــى الموقــع، ممــا يعــين

أثنــاء زيــارة الموقــع.

نــت  نــت لمســتخدميي الحاســب بالإضافــة إلى تطبيــق أو صفحــة الإن�ت -توفــري المــال: إنشــاء صفحــة الإن�ت
نــت  إن�ت صفحــة  إنشــاء  طريــق  عــن  المــال  توفــري  ويمكــن  ماديًــا.  مكلــف  المحمولــة  الهواتــف  لحامــ�ي 

. ن المســتخدم�ي لجميــع  مناســبة  مســتجيبة 
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<!DOCTYPE html>

<html dir="rtl" lang="ar">

<head>

<meta charset="UTF-8" />

<style>

h1 {

background-color: lightgrey;

}

div {

margin: 20px;

color: green;

border: 3px solid black;

}

@media screen and (max-width: 600px) {

body {

background-color: pink;

}

}

</style>

</head>

</html>
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ي
الوحدة الثالثة / الدرس الثا�ن

)Interactive website( ونية التفاعلية المواقع الإلك�ت

وصف الدرس
ســكريبت  جافــا  برمجــة  لغــة  باســتخدام  تفاعــ�ي  ي 

و�ن إلكــرت موقــع  إنشــاء  هــو  الــدرس  مــن  العــام  الهــدف 
ن محــركات البحــث  ي HTML، بالإضافــة إلى التعــرف عــى تقنيــات تحســني )JavaScript( مــع مقطــع برمــجي
)Search Engine Optimization - SEO( وكيفيــة اســتخدامها لرفــع تصنيــف الموقــع وزيــادة عــدد زائريــه.

م
ُّ
نواتج التعل

التعرف على لغة جافا سكربت.	<

ي 	< ي تفاعــ�ي باســتخدام لغــة برمجــة جافــا ســكريبت )JavaScript(، مــع مقطــع برمــجي
و�ن إنشــاء موقــع إلكــرت

.HTML

ي محركات البحث.	<
ي �ف

و�ن ن الوصول إلى الموقع الإلك�ت تحس�ي

ي
الدرس الثا�ن

)HTML( ي ز النص التشع�ب مجة المتقدمة باستخدام لغة ترم�ي الوحدة الثالثة: ال�ب
عدد الحصص 

الدراسية

)Interactive website( ونية التفاعلية : المواقع الإلك�ت ي
3الدرس الثا�ن
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التمهيد 	 

ي تحضــري الــدرس والإعــداد لــه، إضافــة إلى بعــض 
ي يمكــن أن تســاعدك �ف احــات الــيت عزيــزي المعلــم، إليــك بعــض الاق�ت

ي الــدرس:
النصائــح الخاصــة بتنفيــذ المهــارات المطلوبــة �ف

>	: " الإثرائية، وهيي ن يمكن للطالب الوصول لمستندات هذا الدرس من خلال الكتاب الرقميي على منصة "ع�ي

• 	G10_Adventure_website مجلد

• 	image.jpg

>	: " الإثرائية، وهيي ن يمكنك الوصول للحلول أو الملفات النهائية للتدريبات على منصة "ع�ي

• 	Exercises_Solutions مجلد

• 	FootballFanPage_Greeting مجلد

• 	FootballFanPage_ResponsiveMenu مجلد

• 	G11.S2.U3.L2_Adventure_website مجلد

ة 	 نقاط مهمَّ

النــص 	< ز  ترمــزي ولغــة   )JavaScript( ســكريبت  جافــا  لغــة  ن  بــني ابــط  ال�ت فهــم  ي 
�ف الطلبــة صعوبــة  بعــض  يواجــه  قــد 

وتفاعليــة. ديناميكيــة  أكــرث   HTML لغــة تجعــل صفحــات  ســكربت،  جافــا  لغــة  أنّ  لهــم  ن  بــنيّ  ،HTML ي التشــع�ب

ن للطلبــة أهميــة الكتابــة بدقــة مثــل بدايــة الوســم ونهايتــه 	< ، بــنيّ ي مــجي قــد تظهــر بعــض الأخطــاء عنــد تنفيــذ المقطــع ال�ب
>script> </script<، حــىت لا تظهــر أخطــاء عنــد التنفيــذ.

ي 	<
�ف المعــرّف  مــن  عنــر  عــى  الحصــول  دالــة  وظيفــة  فهــم  ي 

�ف صعوبــة  الطلبــة  بعــض  يجــد  قــد 
آخــر. نــ�ي  بعنــر  وتســتبدله   ،id المعــرف  خــال  مــن  النــ�ي  العنــر  تحــدد  أنهــا  لهــم  ن  بــنيّ  مســتند، 

)) ( document.getElementById(
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• 	G11_L2_buttonTextChanger.html

• 	G11_L2_document.ElementById.html

• 	G11_L2_document.write.html

• 	G11_L2_window.alert.html

اجذب اهتمام الطلبة من خلال طرح الأسئلة التالية:	<

• لماذا تظهر بعض المواقع في أول نتائج البحث بمحركات البحث؟	

• كيف يمكن عرض التاريــــخ والوقت في صفحات HTML؟	

ي كيفيــة 	<
�ف الطلبــة  ناقــش  الــدرس،  مــن  للهــدف  تقديمــك  بعــد 

. ي
و�ن الإلكــرت الموقــع  مســتخدميي  تجــذب  تفاعليــة  عنــاصر  إضافــة 

>	 : ي
و�ن وضّــح لهــم اســتخدامات جافــا ســكربت عــى الموقــع الإلكــرت

مدخــات  صحــة  مــن  والتحقــق  والوقــت،  ــخ  ـ ـ ـ التاريـ عــرض 
الحــوار  ومربعــات  المنبثقــة  النوافــذ  وعــرض  المســتخدم، 

هــا. وغ�ي الديناميكيــة،  المنســدلة  والقوائــم 

ونيــة ســتكون ثابتــة، 	< ن لهــم أن الصفحــات عــى المواقــع الإلك�ت بــنيّ
ي حــال عــدم توظيــف لغــة جافــا 

غــري ديناميكيــة بنســبة 90 % �ف
ســكربت.

خلالهــا 	< مــن  يمكــن  وكيــف  ســكربت،  جافــا  لغــة  مفهــوم  ح  ا�ش
ي  مــجي تعديــل محتــوى الصفحــات، وتغيــري خصائــص المقطــع ال�ب

.CSS ي مــجي ال�ب المقطــع  HTML، وكذلــك 

ي 	<
ي لجافــا ســكربت �ف مــجي وضّــح لهــم موضــع كتابــة المقطــع ال�ب

ي صفحــة HTML ، وكذلــك مــن 
قســ�ي >head< و >body< �ف

. ي خــال الملــف الخــار�ج

138

72

 خطوات تنفيذ الدرس	 



جافــا 	< لغــة  باســتخدام  رســالة  لعــرض  المختلفــة  الطــرق  لهــم  ن  بــنيّ
نافــذة  ودالــة  مســتند،  ي 

�ف الكتابــة  دالــة  الطــرق:  هــذه  مــن  ســكربت، 
ي مســتند.

المعــرف �ف مــن  عــى عنــر  الحصــول  دالــة  التنبيــه، وكذلــك 

ــة مــن دوال عــرض الرســائل، واعــرض 	<
ّ
ح لهــم اســتخدامات كل دال ا�ش

. ي مــجي ي المقطــع ال�ب
لهــم الــدوال وكيفيــة إضافتهــا �ف

وضّــح لهــم كيــف يمكــن إنشــاء زر باســتخدام جافاســكريبت، وذلــك 	<
 .>button< وســم  باســتخدام 

مختلــف 	< ملــف  ي 
�ف  )Script( نــ�ي  برنامــج  إنشــاء  لهــم كيفيــة  ن  بــنيّ

ي 
�ف  src الخاصيــة  باســتخدام  لــه  والرجــوع   ،"js" بامتــداد  وحفظــه 

.>script< وســم 

فهمهــم 	< مــن  للتحقــق  والثالــث؛  الأول  ن  التدريبــني لحــل  الطلبــة  ــه  وجِّ
الرســائل. لعــرض  المختلفــة  للطــرق 

للتحقــق 	< والخامــس؛  الرابــع  ن  التدريبــني لحــل  انتهائهــم، وجههــم  بعــد 
مــن قدرتهــم عــى عــرض الوقــت، والتاريــــــخ بطــرق مختلفــة باســتخدام 

جافــا ســكربت.
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ات 	< ز غــر )Hamburger( للموقــع، ومم�ي وضّــح لهــم مــا تعنيــه قائمــة هم�ب
ة. اســتخدامها خصوصًا عند اســتخدام شاشــة صغ�ي

ح لهــم كيفية 	< غــر، وا�ش اعــرض لهــم بعــد ذلــك خطــوات إنشــاء قائمــة هم�ب
تحميــل مكتبــة الأيقونــات )Icons Library( إلى ملــف HTML وربطهــا 

بعنــوان URL الخــاص بهــا.

الرمــز	< وفئــة   )Button class( الأيقونــة  فئــة  لهــم   وضــح 
ن الفرق بينها. )Icon class(، وب�يِّ

مفهومهــا 	< وضّــح  البحــث،  محــركات  ن  تحســني إلى  ذلــك  بعــد  انتقــل 
مســتخدميه. عــدد  وتزيــد  المواقــع  تخــدم  وكيــف  منهــا  والهــدف 

ن العناويــن 	< ن محــركات البحــث، مثــل: تحســني ن للطلبــة تقنيــات تحســني بــنيّ
الرئيســة، واختيــار صــور بأحجــام مناســبة، وكذلــك تشــغيل أدوات تتبــع 

معــدل الحركــة عــى الموقــع. 

ن لهــم وظائفهــا الرئيســة 	< ح لهــم كيفيــة عمــل محــركات البحــث، وبــنيِّ ا�ش
تيــب  وال�ت  )Indexing( والفهرســة   )Crawling( بالزحــف  المتمثلــة 

.)Ranking(

ن كيــف 	< البحــث، وبــنيّ مــن وظائــف محــركات  ح مفهــوم كل وظيفــة  ا�ش
الموقــع. انتشــار  ي دعــم 

تســهم �ف

ونية، ثم المفاهيم المتعلقة 	< وضّح المفهوم العام لعرض الصفحة الإلك�ت
 )Client Side Rendering - CSR( العميـل  جانـب  مـن  بالعـرض 
 .)Server Side Rendering - SSR( الخـادم  جانـب  مـن  والعـرض 
ات وعيـوب كل طريقـة مـن طـرق العـرض. ز ووجـه الطلبـة لاستكشـاف ممزيي

ــه الطلبــة لحــل التدريــب الســادس؛ للتحقــق مــن تمكنهــم 	< بعــد ذلــك، وجِّ
مــن إنشــاء رســائل ترحيــب وإضافــة أيقونــة القائمــة.

؛ للتحقــق 	< ي كتقويــم ختــاميي
ي الختــام اطلــب منهــم حــل التدريــب الثــا�ن

�ف
مــن معرفتهــم المفاهيــم الــواردة بالــدرس.
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نامج، ستظهر نافذة وفيها رسالة التنبيه: < �عند تنفيذ ال�ب

. اضغط على موافق. ي الأول من نوفم�ب
ي تبدأ �ف

ي بطولة الروبوتات التعليمية ال�ت
ستشارك مدرستنا �ف

�وذلــك بســبب اســتخدام وظيفــة )(javascript window.alert ويجــب عــى المســتخدم النقــر فــوق الــزر 
ي هــذه النافــذة. 

"موافــق" �ف

ي h1 ضمــن قســم >body< ويتــم أيضًــا عــرض زر 
< �ثــم يتــم عــرض النــص: مدرســتنا ستشــارك فيهــا، الــوارد �ف

أســفل هــذا النــص، وهــو زر للحصــول عــى معلومــات، اضغــط هنــا. وتــم إنشــاء الــزر باســتخدام: 
>button/<.للحصول على معلومات، اضغط هنا >)(button onclick=myFunction<

< �عند نقر المستخدم على الزر، تظهر رسالة جديدة:

ن وأربعاء الساعة 14:00 ي المعمل كل يوم اثن�ي
ز الفرق �ف سيتم تجه�ي

ي تعــرض النــص ويتــم تفعيلــه 
ي جافــا ســكربت والــيت

وســبب ظهورهــا اســتخدام وظيفــة )(document.write �ف
عنــد النقــر عليــه.
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اخ�ت الإجابة الصحيحة

<javascript>

ي HTML الذي يُمكنك 
1. �ما الوسم الصحيح �ف

من كتابة مقطع جافا سكريبت؟

<scripted>

 <script>

 <js>

<script src = "example.js">

2. �ما الصيغة الصحيحة للرجوع إلى برنامج نصيي 
ي باسم example.js؟ )Script( خار�ج

<script href = "example.js">

<script ref = "example.js">

<script name = "example.js">

 alertbox("هذا مثال");

3. �أي من التاليي يُعدُّ الصيغة الصحيحة لعرض 
ي مربــع التنبيه باستخدام 

جملة "هذا مثال" �ف
لغة جافا سكريبت؟

 msg("هذا مثال");

 msgbox("هذا مثال");

 window.alert("هذا مثال")

 function = sayHello()

ي لغة جافا 
4. �ما الصيغة الصحيحة لإنشاء دالة �ف

سكريبت باسم ) (SayHello؟

 function sayHello()

 function := sayHello()

 function : sayHello()
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call sayHello( );

 SayHello) ( 5. �كيف يُمكن استدعاء الدالة
ي لغة جافا سكريبت؟

�ف

 call function sayHello( );

 sayHello( );

function sayHello( );

16 التاليي  سكريبت  جافا  مقطع  تنفيذ  6. �ناتج 
هو:

<script type="text/

javascript">

a=8+"8";

document.write(a);

</script>

ي م�ج ي التحويل ال�ب
خطأ �ف

88

ي وقت التشغيل
خطأ �ف

document.getElement("p2").
innerHtml=".صباح الخير";

جافا  لغة  ي 
�ف الصحيحة  الدالة  7. �اخ�ت 

 HTML سكريبت لتغي�ي محتوى مقطع
: التاليي

<p id="p1">مرحبًا بالعالم.</p>

document.getElementById(p1).
innerHTML=".صباح الخير";

document.getId("p1")
;"صباح الخير."=

document.getElementById("p1").
innerHTML=".صباح الخير";
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ي م�ج ي التحويل ال�ب
: خطأ �ف ي جافا سكريبت التاليي 8. ناتج تنفيذ مقطع برم�ج

<script>

function student() {

if(true) {

var a = 5;

}

document.write(a);

} student();

</script>

ء كناتج ي
لن تتم طباعة أي �ش

5

ي وقت التشغيل
 خطأ �ف

ء ي
لا �ش

: ي جافا سكريبت التاليي 9. ناتج تنفيذ مقطع برم�ج

<script type="text/javascript">

//document.write("مرحبًا");

</script>

ي م�ج ي التحويل ال�ب
 خطأ �ف

 مرحبًا 

 <!–document.write("مرحبًا");//–>
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<!DOCTYPE html>

<html dir="rtl" lang="ar">

<head>

<meta charset="UTF-8" />

<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=10.">

<title>Example</title>

</head>

<body>

<h1>. ي الأول من نوفم�ب
<h1/>تبدأ بطولة كرة القدم المدرسية �ف

<script>

window.alert(".تنبيه! معلومات الصفحة قديمة")

</script>

</body>

</html>
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<!DOCTYPE html>

<html dir="rtl" lang="ar">

<head>

<meta charset="UTF-8" />

<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=10.">

<title>Example</title>

</head>

<body>

<h1>.احصل على معلومات حول التاريــــخ والوقت</h1>

<script>

var today = new Date();

var hourNow = today.getHours();
document.write(today)

</script>

</body>

</html>
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<!DOCTYPE html>

<html dir="rtl" lang="ar">

<head>

<meta charset="UTF-8" />

<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1.0">

<title>Example</title>
</head>

<body>

<h1>.احصل على معلومات حول التاريــــخ والوقت</h1>

<button onclick="MyFunction()">CLICK ME</button>
<script>

function MyFunction() {

var today = new Date();

var hourNow = today.getHours()
document.write(today);

}

</script>

</body>

</html>
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تلميح:  

شــجع الطلبــة عــى اســتخدام كتــاب الطالــب لإكمــال هــذه المهمــة. يمكنك 
الاســتعانة بمجلــد G11.S2.U3.L2_Adventure_website، حيــث 

يوجــد مثــال عــى شــكل موقــع الويــب.
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ة 	 نقاط مهمَّ

ن لهــم 	< بــنيّ ي إنشــاء الرســالة الإخباريــة الرقميــة دون الإعــداد المســبق لمحتواهــا وهيكلهــا، 
قــد يبــدأ بعــض الطلبــة �ف

بالتصميــم. البــدء  قبــل  الرقميــة  الإخباريــة  الرســالة  التخطيــط لإنشــاء  أهميــة 

ورة 	< ن لهــم ض� ربمــا يغفــل بعــض الطلبــة عــن اختبــار مــدى اســتجابة الرســالة الإخباريــة عــى الهواتــف الذكيــة، بــنيّ
إيــدج، وتعديــل مــا يلــزم عنــد الحاجــة. ي مايكروســوفت 

اختبارهــا مــن خــال المحــاكاة �ف
84

الوحدة الثالثة / الدرس الثالث 

 )Digital Newsletter( الرسائل الإخبارية الرقمية

الدرس الأول

)HTML( ي ز النص التشع�ب مجة المتقدمة باستخدام لغة ترم�ي الوحدة الثالثة: ال�ب
عدد الحصص 

الدراسية

)Digital Newsletter( 5الدرس الثالث: الرسائل الإخبارية الرقمية

وصف الدرس
ي  ز النــص التشــع�ب الهــدف العــام مــن الــدرس هــو تصميــم قالــب الرســائل الإخباريــة الرقميــة، واســتخدام لغــة ترمــزي

مجتها. )HTML( ل�ب

م
ُّ
نواتج التعل

>	.HTML ي ملف
إنشاء جدول �ف

إنشاء الرسائل الإخبارية الرقمية.	<

ي الرسالة الإخبارية وتنسيقه.	<
إضافة المحتوى �ف



 واحــدًا للرســالة الإخباريــة، وضّــح لهــم أهميــة تقســيمها؛ لــ�ي يســهل التعامــل معهــا، 	<
ً

قــد يضيــف بعــض الطلبــة هيــكلًا
ورة أن يحتــوي كل قســم منهــا معلومــات مرتبطــة ببعضهــا. وض�

التمهيد	

ي تحضــري الــدرس والإعــداد لــه، إضافــة إلى بعــض 
ي يمكــن أن تســاعدك �ف احــات الــيت عزيــزي المعلــم، إليــك بعــض الاق�ت

ي الــدرس:
النصائــح الخاصــة بتنفيــذ المهــارات المطلوبــة �ف

>	: " الإثرائية، وهيي ن يمكن للطالب الوصول لمستندات هذا الدرس من خلال الكتاب الرقميي على منصة "ع�ي

• 	football_stadium_r.jpg

• 	soccer-saudi-arabia-logo.jpg

>	: " الإثرائية، وهيي ن يمكنك الوصول للحلول أو الملفات النهائية للتدريبات على منصة "ع�ي

• 	Exercises_Solutions مجلد

• 	G11_newsletter مجلد

• 	table1.html

اجذب اهتمام الطلبة من خلال طرح الأسئلة التالية:	<

• ما خيارات التسويق عبر البريد الإلكتروني؟	

• ما أنواع رسائل التسويق التي تصل للبريد الإلكتروني؟	

• هل تصلكم رسائل إخبارية في البريد الإلكتروني؟ إذا كان الجواب نعم. ما محتواها؟ وما تقسيمها؟	
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ن الهدف من الرســائل الإخبارية 	< بعــد تقديمــك للهــدف مــن الــدرس، ب�يّ
التخطيــط  وشــكل  وتنســيق  بحجــم  المتعلقــة  والقيــود  الرقميــة، 

الإخباريــة. الرســالة  ي 
�ف والتصميــم 

وضــح قالــب الرســالة الإخباريــة العامــة، ومــا تحتويــه الأجــزاء الرئيســة 	<
منهــا مثــل: رأس الصفحــة، ومحتــوى الرســالة الإخباريــة، والتذييــل.

البيانــات 	< عــرض  ي 
�ف واســتخداماته   ،HTML جــدول مكونــات  ح  ا�ش

ن  الوســم�ي باســتخدام  تعريفــه  وكيفيــة   ،)Tabular( جــدوليي  بشــكل 
الأعمــدة  إنشــاء  يتــم  لا  أنــه  لهــم  ن  وبــنيِّ  ،>table/< و   >table<

الخلايــا. خــال  مــن  إنشــاؤها  يتــم  ولكــن  ة،  مبــا�ش

>	 ،HTML ي
ئ جــدول درجــات الطلبــة �ف ، أنــئش باســتخدام البيــان العمــ�ي

جميــع  مثــل   css باســتخدام  الجــدول  تصميــم  إمكانيــة  لهــم  ن  وبــنيّ
.HTML ي 

�ف العنــاصر 

 خطوات تنفيذ الدرس	 

مــن 	< للتحقــق  ؛  ي
والثــا�ن الأول  ن  التدريبــني حــل  إلى  الطلبــة  ــه  وجِّ

.HTML ي 
�ف وتنســيقاتها  للجــداول  فهمهــم 

وزّع الطلبــة لمجموعــات متكافئــة، واطلــب منهــم أن يتعاونــوا 	<
إنشــاء  الثالــث؛ للتحقــق مــن فهمهــم لكيفيــة  التدريــب  ي حــل 

�ف
 .HTML ي

�ف جــدول 
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انتقــل بعــد ذلــك إلى إنشــاء الرســائل الإخباريــة الرقميــة، ووضــح 	<
خطــوات إنشــاء الرســالة الإخباريــة.

الرســالة 	< محتــوى  تحديــد  وهيي  الأولى  الخطــوة  للطلبــة  ح  ا�ش
تخدمــه. الــذي  بالغــرض  محتواهــا  ربــط  أهميــة  ن  وبــنيِّ الإخباريــة، 

وضّــح لهــم هيــكل الرســالة الإخباريــة، وكيفيــة تقســيمها ليســهل 	<
التعامــل معهــا بحيــث يحتــوي كل قســم عــى نــوع مختلــف مــن 

المعلومــات.

ن كيفيــة إنشــاء ملــف HTML، ووضــع المحتــوى الرئيــس فيه، 	< بــنيِّ
وضبــط نمط الرســالة.

167

ي الرســالة الإخباريــة 	<
انتقــل بعــد ذلــك إلى كيفيــة إضافــة الصــور �ف

ي قــراءة الرســالة.
ي زيــادة رغبــة الشــخص �ف

وأهميتهــا �ف

؛ 	< ي وضّــح للطلبــة كيفيــة اســتخدام الجــدول كملــف CSSالخــار�ج
خلفيــة  للجــدول  يكــون  بحيــث  الإخباريــة  الرســالة  لتصميــم 

. ن اليمــني اليســار ومــن  أعــى ومــن  مــن  ملونــة وفــراغ 

ي ثــم 	< ح لهــم نمــط الصــور والجــدول إلى ملــف CSS الخــار�ج ا�ش
ة بحيــث يحتــوي  وضــح نمــط التغيــري إلى خليــة الجــدول الأخــري
لأي  ورابــط  للمراســلة،  ي 

و�ن إلكــرت وبريــد  روابــط  عــى  التذييــل 
الرســائل الإخباريــة. ي 

اك �ف إلغــاء الاشــرت يريــد  شــخص 

ذكرهــم باختبــار مــدى اســتجابة الرســائل الإخباريــة عــرب جهــاز 	<
لمعرفــة  إيــدج؛  مايكروســوفت  ي 

�ف المطــور  أدوات  ي 
�ف المحــاكاة 

أنشــأتها. ي  الــيت الإخباريــة  الرســائل  اســتجابة  مــدى 
173
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للتحقــق 	< والخامــس؛  الرابــع  ن  التدريبــني لحــل  الطلبــة  ــه  وجِّ
مــن قدرتهــم عــى تعديــل الرســائل الإخباريــة، والتعامــل مــع 

والجــداول. الفقــرات 

الســادس؛ 	< التدريــب  حــل  منهــم  اطلــب  انتهائهــم،  بعــد 
وضبــط  الصــور،  إضافــة  عــى  قدرتهــم  مــن  للتحقــق 

. ئصهــا خصا

؛ 	< ليزي
 مــزن كواجــب  والثامــن  الســابع  ن  التدريبــني اســتخدم 
الــدرس. ي 

�ف اكتســبوها  ي  الــيت مهاراتهــم  مــن  للتحقــق 
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وع الوحدة: م�ش
ي عــى إدارة 	<

ي ينبــيغ ناقــش الطلبــة حــول أهــم الاخبــار الــيت
إخباريــة. هــا كرســائل  المدرســة ن�ش

لقــراءة 	< ووجههــم  متكافئــة،  لمجموعــات  الطلبــة  قســم 
لتنفيــذه. والتخطيــط  وع،  المــرش

ي الوحــدة عند 	<
وجــه الطلبــة للرجــوع للخطــوات العمليــة �ف

الحاجة.

ي 	<
�ف تضمينهــا  يجــب  ي  الــيت للتفاصيــل  فهمهــم  مــن  تأكــد 

الإخباريــة. الرســالة 

وع 	< ي المــرش
ضــع معايــري مناســبة لتقييــم أعمــال الطلبــة �ف

وع.  ــد مــن فهمهــم لمتطلبــات المــرش
ّ
واطلعهــم عليهــا. وتأك

ي 	<
ـع الــواردة �ف ـ ـ شــاد بمعايــري تقييــم المشــاريـ يمكنــك الاس�ت

الدليــل العــام. 

وع، ومناقشة أعمال الطلبة. 	< حدد موعدًا لتسليم الم�ش

ي 	<
ي نهايــة الوحــدة، ألــقِ الضــوء عــى مــا تعلمــه الطلبــة �ف

�ف
هــذه الوحــدة، واختــرب مــدى فهمهــم لمصطلحاتهــا.

بمصطلحــات 	< الطلبــة  تذكــري  يمكنــك  الختــام،  ي 
و�ف

المصطلحــات. فهــرس  ي 
�ف وردت  ي  الــيت المهمــة  الوحــدة 
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اخ�ت الإجابة الصحيحة

>tb<

 HTML ي
المُستخدم �ف 1. �ما الوسم 

لتعريف الجدول؟
>tl<

>tab<

>table<

>row<

 HTML ي
المُستخدم �ف 2. �ما الوسم 

ي الجدول؟
لإنشاء صف �ف

>table-row<

>tablerow<

>tr<

ي الجدول
>th< لتعريف خلية �ف

للوسم  الصحيحة  الجملة  د  3. �حدِّ
:>th<

 >th< الوسم ن  ب�ي المكتوبة  المحتويات  تكون   ، ي
ا�ض اف�ت بشكل 

والوسم >th/< غامقة ويتم توسيطها

 >th< الوسم ن  ب�ي المكتوبة  المحتويات  تكون   ، ي
ا�ض اف�ت بشكل 

والوسم >th/< عادية ومتمركزة.

يحدد >th< صفوف الجدول.

174

حل التدريبات
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تدريب 2
 CSS الذي يحتوي على خمس خلايا بعرض 100%، ثم استخدم خاصية HTML ئ جدول  �أن�ش

لإضافة حدود إلى الجدول.
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ّ نمط الجدول الذي أنشأته حسب التعليمات التالية.  غ�ي
ن والأعلى والأسفل بقيمة تساوي 25 بكسل. < إضافة فراغ )Padding( إلى الجدول من اليسار واليم�ي

ي الجدول.
< إعطاء لون لخلفية الصف الأول �ف

ي الجدول.
ي �ف

< توسيط النص للصف الثا�ن
ي الجدول.

< محاذاة النص لليسار للصف الثالث �ف
ي الجدول.

< ضبط حجم الخط )Font Size( للنص على 25 بكسل للصف الرابع �ف
ي الجدول.

< ضبط عرض الخط )Font Weight( للنص على غامق للصف الخامس �ف
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ي صحيي وفق السعرات 
ئ جدول HTML الذي يحتوي على الخطة الأسبوعية لنظام غذا�ئ  �أن�ش

: الإفطار، والوجبة  ي اليوم وهيي
ي يحتاجها جسمك للوجبات الخمس المختلفة �ف

الحرارية ال�ت
الخفيفة قبل الغداء، والغداء، والوجبات الخفيفة المسائية، والعَشاء.

أضف إلى الجدول الخطوط والأعمدة المطلوبة، واضبط المحتوى ونمط الجدول الذي أنشأته 
بالفعل.

تدريب 3

تلميح:

ي ملــف باســم 
حــة �ف يمكنــك العثــور عــى إجابــة التدريــب المق�ت

الإثرائيــة. ن  عــني منصــة  عــى   G11.S2.U3.L3_ex3.html
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يوجد العديد من الطرق ومنها:

ي ملــف HTML، وإعطــاء نفس لــون النمط المضمّن لصف التذييل 
1- إعطــاء لــون للجــدول كنمــط مضمّــن �ف

ي ملــف HTML. تحتــوي صفــوف الجــدول الأخــرى أيضًــا عــى ألــوان خلفيــة أخــرى ، كنمــط مضمّــن ، لــذا 
�ف

فــ�ي تحافــظ عــى نمــط لــون الخلفيــة الخــاص بهــا.

. ي ي ملف CSS خار�ج
2- أعط نفس لون الخلفية للجدول والتذييل �ف
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ي قســم >head< مــن ملــف 
النمــط �ف اللــون للجــدول والتذييــل كنمــط داخــ�ي داخــل علامــات  أعــط نفــس   -3

.HTML
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تدريب 7

ي متصفح مايكروسوفت إيدج، ثم اخ�ت عدة هواتف ذكية، واكتشف 
 �استخدم محاكاة الأجهزة �ف

ي 
ي أضفتها إلى الرسالة الإخبارية لمشجعيي فريق الصقور الخض� لكرة القدم �ف

إذا كانت الصورة ال�ت
ا لحجم إطار العرض. 

ً
التدريب السابع مستجيبة، ثم اخت�ب قدرة العنصر على ضبط حجمه وفق

ي الرسالة الإخبارية، ثم 
ن الصورة الموجودة أعلى الرسالة الإخبارية والعناصر الأخرى �ف وقارن ب�ي

اكتب استنتاجاتك.

الــنــشــــــــرة  مــــــــــن  الأيــمــــن  العلــوي  الجــزء  ي 
�ف الســعودي  المنتخــب  شــعار  تحمــل  ي 

الــيت للصــورة  بالنســبة 
بـــــالـــــبـــــكـــــســـــــل: والإرتـــــفـــــــاع  الـــــعـــــــرض  تـــــحـــــديـــــــد  يـــــتـــــــم  الإخـــــبـــــاريـــــــة، 

العــرض = "200" الارتفــاع = "125"، وإذا تــم ضبــط الارتفــاع والعــرض، يتــم حجــز المســاحة المطلوبــة 
للصــورة عنــد تحميــل الصفحــة وتكــون ثابتــة حيــث يُلاحــظ تغيــري حجــم الشاشــة. عــى العكــس مــن 
ي خليــة جــدول وتعيينهــا لتحتــل نســبة مئويــة مــن عــرض 

ذلــك، يتــم تغيــري حجــم الصــورة المضمنــة �ف
ي الجــدول.

الخليــة، بعــد تغيــري حجــم الجــدول ، تمامًــا مثــل العنــاصر الأخــرى �ف

تدريب 6

 �أضف صورة إلى الرسالة الإخبارية لمشجعيي فريق الصقور الخض� لكرة القدم، ويجب أن تكون 
100% من عرض  أن تشغل  الرسالة الإخبارية، ويجب  بُنية  ي 

النص والتذييل �ف ن  الصورة ب�ي
)Width( خلية الجدول.
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تدريب 8

ن للنصوص، وذلك لإنشاء  ن مختلفت�ي ن للعناوين الرئيسة وفئت�ي ن )Classes( مختلفت�ي  �أضف فئت�ي
ي للرسالة الإخبارية  الخار�ج  CSS ي ملف

رسالة إخبارية بنمط مختلف وأك�ث كفاءة، وذلك �ف
 )Font-Family( لمشجعيي فريق الصقور الخض� لكرة القدم. وقد تتضمن الفئات عائلة خطوط
 )Font-Style( أو نمطه )Font-Weight( أو عرضه )Font-Size( مختلفة أو يكون حجم الخط

. ن مختلف. استخدم ما سبق لإعادة كتابة نفس الرسالة الإخبارية بنمط عنوان ونص مختلف�ي
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السؤال الأول

خطأ صحيحة : حدد الجملة الصحيحة والجملة الخطأ فيما يليي

افيًا للتسويق. 1. يعدّ التصميم الرسوميي ابتكارًا اح�ت

، يمكن إنشاء شعارات فقط. 2. باستخدام أدوات التصميم الرسوميي

. ن 3. التسويق هو عملية تطوير المنتجات والإعلانات، من أجل جذب العملاء المحتمل�ي

ن المرسل والعميل، ويتم التعب�ي عنه فقط بالوسائل  ي الاتجاه ب�ي
4. �يعدّ الإعلان اتصال ثنا�ئ

الرقمية.

. ن اء منتج مع�ي ن ب�ش ن المحتمل�ي 5. الهدف من الإعلان هو إقناع المستهلك�ي

ي عملية التصميم على مدار العقود الماضية إلى وجود عملية معقدة تشمل 
6. �أدّى التطور �ف

ن التقنيات التقليدية والرقمية. الدمج ب�ي

ز   إعلانية تُ�ب
ٌ
المعارض، وتنبع أهميته باعتباره وسيلة ي 

7. �يستخدم الشعار بشكل أساسيي �ف
ي المعارض و المؤتمرات.

الأعمال الخاصة �ف

ويــــج لهوية  ي التعريف وال�ت
ي هو علامة رسومية أو رمز يُستخدم للمساعدة �ف

8. �الملصق الإعلا�ن
ها. ز ّ كة وتم�ي ال�ش

9. �نوع امتداد ملفات برنامج إنكسكيب هوScalable Vector Graphics – SVG )رسومات 
متجهة قابلة لتغي�ي الحجم(، ويعت�ب ملف رسومات نصيي يوضح الصور مع النص والأشكال 

المتجهة والرسومات النقطية المضمنة.

ي الرسومات المستندة إلى المتجهات، يتم مزج ألوان الصورة بسلاسة.
10. �ف

ا واحدًا أو تدرجًا واحدًا فقط.
ً
11. تستخدم الرسومات المستندة إلى البيانات النقطية لون

180

الإجابة عن أسئلة قسم "اخت�ب نفسك"
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<h1>. ي ونية الخاصة �ب ي الصفحة الإلك�ت
<h1/>مرحبًا بك �ف

<p>.ونية عن عدة هوايات <p/>هذه صفحة إلك�ت
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