
لا، قد يرى زملائي بعض الأشياء 

 التي لم أنتبه إليها

https://hulul.online/


سيزيد من مصداقية بياناتهما لأنه سيكون من 

 شيء مهمالصعب نسيان 

https://hulul.online/


كوب ماء وبه قطعتين من البلاستيك أحدهما حمراء 

 ء وسلك حلزونيوالأخرى خضرا

هذا الإعلان الهدف منه هو تقديم مادة إعلامية للحث على 

شراء المنتج المعلن عنه عن طريق محاولة إدعاء أن هذا 

المنتج يستطيع تقديم الحل النهائي للعديد من المشاكل 

 التي يعاني منها المستهلكون

https://hulul.online/


للتأكد من مصداقية النتائج التي تم التوصل إليها عن طريق 

فيصبح  اتتقويم التفسيرات العلمية والبيانات والاستنتاج

 الدليل العلمي موثوقاً به

ذلك عندما تقوم بنشر معلومات غير صحيحة في أي موضوع 

أو أن تحتوي بعض الإعلانات على بعض العبارات المضللة 

 والتي يمكن أن تفهم بأكثر من معنى

https://hulul.online/


من العوامل المؤثرة على التجربة والتي يجب تثبيتها على 

جميع أنواع الأسمدة هي الأرض والتربة والهواء والماء بينما 

 نوع السماد من العوامل المتغيرة

https://hulul.online/


النبات عند إضافة السماد ج بالمقارنة بعدم إضافة  يزداد نمو

حالة إضافة  ربة، كما أن النبات يزداد نموه فيسماد إلى الت

السماد أ ولكن تكون زيادة محدودة في البداية ثم يزداد النمو 

كثر منه في حالة السماد  بداية من الأسبوع الرابع ليصبح نموه أ

زيادة نمو النبات أعلى  ج؛ أما في حالة إضافة السماد ب فيكون

 منها وهذه العملية تسمى تحليل البيانات

استخدام السماد ب يساعد على نمو النباتات 

 بشكل أسرع وهذه العملية تسمى الاستدلال

 أنصحه باستخدام السماد ب ثم السماد أ

الممكن إضافة اختبار تأثير خلط نوعين لا، فكان من 

من السماد ليرى إذا كانت ستعطي نتيجة أفضل 

 أم لا، حتى يقوم بعم سماد بمواصفات جودة عالية

بالطبع سيؤثر هذا على قرار المزارع فلو لم يتوافر لدى 

المزارع النقود الكافية لشراء السماد ب فسوف يضطر إلى 

 شراء السماد أ أو ج على حسب ما يتوافر لديه من نقود

لا يحتاج كل باحث إلى تبني الفرضية نفسها عند أداء التجربة 

 ن يتبع الخطوات نفسهانفسها بل يجب أ

 الفرضية الثانية: سيتوقف أثر السماد بعد فترة زمنية محددة
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بالطبع سيؤثر هذا على قرار المزارع فلو لم يتوافر لدى 

المزارع النقود الكافية لشراء السماد ب فسوف يضطر إلى 

 شراء السماد أ أو ج على حسب ما يتوافر لديه من نقود
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